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药品是特殊商品，关乎广大人民

群众的生命和健康，企业的成功与社

会的健康发展密切相关。在 2017 年的

生产经营活动中，童涵春堂药业秉承

“悬壶济世、普救苍生”的古训，以“诚

信的经营者”为准则，以“健康的守护

者”为使命，围绕“打造童涵春堂成为

具有综合竞争力中医药领先企业和特

色医药品牌企业”的愿景，认真履行作

为一个企业公民应尽的社会责任和道

德责任。

随着近几年公众对食品药品安全

的日益重视，国家对药品生产企业与

药品经营企业监管力度的不断加强，

逐步形成专项检查、飞行检查月月有

的态势。今年八月份，国家食品药品

监督管理总局（以下简称国家局）开展

全国范围内的“药品质量安全专项检

查”，检查范围涉及医疗机构、药房、门

诊部、医保、连锁、生产各个环节，童涵

春堂作为上海百年老字号驰名药企，

以规范经营而立于行业前列。

童涵春堂坚持质量长效管理，完善

质量操作流程，做好药品质量养护、特

殊药品、不合格药品的控制和管理，对

药品在采购、库存、销售、配送等环节

实施全过程质量监控，针对顾客群体指

导相关药学服务工作，以保证质量管理

体系持续改进、有效控制。针对此次国

家局的专项检查，童涵春堂采取了一系

列质量安全措施：

完善质量管理制度。今年 5 月国家

局要求药品经营企业执行新版 GSP 及

现 场 指 导 原 则 。 根 据 新 版 GSP 的 要

求，质量管理部门立即着手修改质量

管理制度，前后多次参加市、区局关于

新版 GSP 的条款讲解培训，并根据企

业实际情况，结合各部门职能，反复斟

酌讨论，终于完成修订新版的质量管

理制度。

开展专题培训，提高质量意识。面

对日益严峻的监管力度，8 月公司召开

全员质量培训会议，会议由公司王蔚副

总经理主持，重点讲解了新版 GSP 条款

内容及质量管理部门在日常监管中所

发现的问题。为了巩固培训效果，会议

后针对培训内容开展全员测试，测试不

合格人员重新培训，力求培训内容全覆

盖，全掌握，条款要点牢记心头。

加强药品 养 护 ，确 保 药 品 质 量 。

刚刚过去的炎炎夏日，是对中药材和

中药饮片质量的不小考验，高温的环

境极大加快药材的变质速度，因此防

霉 保 质 工 作 尤 为 重 要 。 为 了 确 保 中

药饮片的质量，各连锁门店养护人员

严格按照制度要求，密切关注饮片质

量 ，按 饮 片 性 质 差 异 每 3、5、15 天 对

药 材 进 行 养 护 检 查 并 记 录 ，对 已 霉

变、泛油的饮片及时采取措施，通过

晾晒、撞刷、淘洗、醋洗、微波加热等

方法保证饮片质量，以减少损失。

加大自查力度，防范未来。8 月以

来公司饮片生产企业和所有连锁门店

开展自查自纠，对自查结果出具纸质

报告并积极整改。总经理卢国生带领

分公司班子成员和质量负责人对下属

童涵春堂饮片公司和童涵春堂连锁公

司的整改情况开展突击检查，对自查

整改不到位的责任人和分管领导严肃

处理。

作为百年老店，除了岁月的积淀，

更是靠过硬的质量、优质的服务和辛勤

的打拼，作为新一代童涵春堂人更应牢

记“质量就是生命”，为弘扬百年老品

牌贡献自己的力量。

药品是特殊商品 质量是企业的生命
童涵春堂全面做好国家专项检查工作

豫缘 and 导师团

资深的导师团队
“豫缘”文创培育基地的导师团是由

文创行业颇负盛名的资深导师组成。采

用点对点方式对创业者进行指导，为创

业者解惑，突破创业的瓶颈。

导师团之于“豫缘”
导师凭借丰富的市场经验来对创业

者的文创作品进行评估，凭借自己探求

摸索给予创业者真实全面的创业指导。

导师团是“豫缘”的灵魂，对宣扬豫

园传统文化、实现文创项目培育、打造豫

园特色文化生态有非常强的指导和推动

作用。

“豫缘”之于导师团
导师通过接触新的创业者或设计师，

可以更多地接触文创行业的新鲜血液，

对于自身文创经验有更深层次的结合与

提升。

导师因“豫缘”结缘豫园，在上海的老

城听文创的新声音，感受文创的新脉络，

站在豫园向世界展现中国文创的魅力。

然后，导师在这里创建大师工作室，

和无限可能的衍生……

豫缘 and 创业者

一个因为“文创”的聚宝盆，资深导

师一对一的指导，从开始到落地，导师为

你精心策划；在传统文化的传承地，得到

免费入驻豫园商域的机会，让产品得到

市场的真实反馈，贴心的培育体系，全面

的政策扶持，聚“豫缘”之宝气。

一曲关于“文创”的圆舞曲，原创的

音符在这里跳跃，体验的形态在这里起舞，

这是产品出发的地方，这是项目试炼的舞

台，旋转与跳跃一气呵成，这是有梦想开始

的迷茫，也有项目成功背后的艰辛，只因

“豫缘”，你创业路上重要的指向标。

一场因为“文创”的强磁场，与导师

的强烈碰撞，是资源的桥梁还是前行中

的豁然开朗，也许相吸，也许相斥；在老

城厢里相互吸引，是传统与创新的一次

交流，是文化与创意的一次邂逅，走向哪

儿？也许这里，也许遥远。

一次因为“文创”的新逐鹿，通过大

赛占据中原，再在线下试炼中大浪淘沙，

是一次次的心跳与激烈，方知成功的不

易。这个平台创业者在竞争中成长，在

评选中把握正确的方向，文创创业，等待

适合的你。

文化在创意中升华，文创从豫缘这出

发。“豫缘”文创培育基地是由豫园街道

办事处、黄浦区就业促进中心和吾同书

局三方共同打造的三维合作机制，旨在

为创业者服务，搭建创业者与导师之间

交流的平台，实现文创项目的培育和引

导。豫缘是文创创业的新平台，是文创

资源的新桥梁，是文创势力的新能量。

“豫缘”文创培育基地为创业者提供了

创业的平台，同时致力于搭建导师团与

创业者以及文创行业之间的桥梁，也为

导师团、创业者与吾个集设计、展示、体

验、培育、实销为一体的文创项目培育

基地。

文化在创意中升华 文创从豫缘这出发
吾同青年中心豫缘文创项目培育基地正式揭牌

徐佳华

豫园与文创的一次因缘邂逅，

创业与老城的一次机缘相碰。

创业者来这里“缘”于梦想，展

现才华、展示作品，逐梦前行；

导师团来这里“缘”于创意，因

你感同身受，也为你倾囊相授。

如果你与自己的梦想已经分别

太久，就让我们在吾同书局因相遇

而重逢。

童涵春堂野山参开挖

本报讯 又到每年野山参采挖的季

节，9月 22日童涵春堂野山参正式开

挖。

一方水土养一方人，在童涵春堂野

山参基地我们跟随经验丰富的“参把

头”进山，遇见了常年居住在基地的看

山人，据他介绍，偌大的山林中隐藏着

25年及以上年份的野山参有很多，基地

的野山参在看山人的日夜守护下，在原

生态的环境下，生长良好。“参把头”的

细心发掘，更使每株野山参都得到完美

呈现，今年野山参将迎来丰收季。

野山参的生态环境，使其形成了明

显区别于栽培人参的植物外观特征。

生态环境包括森林小气候，土壤特性，

坡向和坡度，森林郁闭度和伴生植物，

以及毫不移动的原地性。在这种生态

环境中生存年限越长，野山参的野性越

足，外观特征越是鲜明可辨。野山参长

在大自然中，没有人工控制干扰，长得

千姿百态，形状各异，它的形状特征，有

些是广泛的个体差异无从把握，有些差

异却很有规律。

冬至前后，从东北远渡而来的野山

参将在童涵春堂野山人参节上惊艳亮

相，一株株经过国家参茸产品质量监督

检验中心权威检测的野山参供消费者

选购，一些珍藏50-100年的野山参王，

因数量有限还要提前预约。

徐佳华

以匠心 致创新
商贸公司举办“老字号·新国货”
大型活动

本报讯 近日，由豫园商贸公司

举办的大型线下活动“以匠心，致创

新”，集合了优秀的中华老字号品

牌，带领豫园游客共同经历一场“匠

人匠心”与“童年回忆”的特别展览。

本次“老字号·新国货”活动的场

馆外型由极具现代感的 LED 大屏打

造，从内至外宛如时空穿越的隧道，

带领游客感触老字号向现代化的焕

新，充分契合了本次活动老与新、冲

撞与融合的主题。

活动中，回力鞋展示复古潮流与

个性主张完美融合，包装创意不凡，

再添新魅力；经典国货百雀羚，走心

广告拍成爱意浓浓的“微电影”，成

为行业创新营销的新典范；有着 160

余年历史的药梨膏，呈现出时尚健康

人世爱不释手的新产品—饮料梨膏

露，将健康、时尚与口感紧密相融

……更有其他 12个老字号品牌一一

亮相。这些老字号品牌一方面秉承

传统技艺与匠心精神；另一方面，面

对新时代的发展与更新迭代的消费

群体，善于突破传统，不断开发出深

受现代消费者欢迎的明星产品，锁住

了大众的目光。

活动期间还有现场主持人指引

游客参与有趣刺激的 AR 寻宝活动，

吸引游客使用手机跟随指示在豫园

中随处捕捉屏幕上出现的神秘“宠物

蛋”，点击“孵化”后即可看到礼品券

同时带来奇妙的游园体验。

本次活动不仅向来自全世界的

游客展示了中华文化的印记；更是宣

告了在变化万千的时代潮流中，这些

“老”字号和豫园一样，坚守中国传

统的同时也不断吸收新概念与新科

技，以匠心独到的创新产品向新时代

致敬，向年轻消费者靠近。

张 立
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