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随着《那年花开月正圆》的热播，

老庙黄金形象代言人孙俪的“女首富”

形象逐步深入人心。该剧口碑与收视

双丰收，老庙黄金抓住这一热点，迅速

启动了全新 TVC 广告大片拍摄工作。

9 月 7-10 日 ，大 片 在 沪 开 拍 。 在

TVC 中，孙俪以多种曼妙姿态熟练地

展示着老庙黄金多系列珠宝产品，以

时尚的搭配，完美地诠释了老庙的好

运内涵，和打造新中式文化珠宝的品

牌理念。

据悉，这次大片的摄制阵容十分

强大。孙俪演技精湛，影响力自不在

话下；而且，曾摄制大量明星 MV 的台

湾著名导演林锦和也来助阵，他曾与

孙 俪 合 作 ，这 次 执 导 老 庙 黄 金 全 新

TVC 广告大片，让人不禁对成品万分

期待。

同时，拍摄场地等硬件设施也又

“壕”又任性，巧妙融合东情西韵，与

孙俪的气质，与老庙黄金的最新品牌

定位、形象十分契合。场景之一为座

落于外滩金融中心（BFC）的七星级酒

店的主席套房，可纵览外滩美景，可

近 赏 奢 华 内 装 。 场 景 之 二 是 怀 揣 着

儒 雅 内 敛 与 慢 生 活 美 学 的 私 家 庭 院

—— 豫 园·海 上 梨 园 ，这 座 空 中 庭 院

与 浦 江 彼 岸 陆 家 嘴 现 代 高 楼 群 古 今

相望，让拍摄的场景自带穿越时空的

交错之美。

孙俪新剧正当红 老庙大片忙圈粉
老庙黄金全新TVC广告片9月在沪开拍

陈友奇 李丽慧

8 月 26 日至 27 日，秋季婚博会如期

举办。黄金珠宝集团老庙黄金与亚一

珠宝双品牌携当季新品与婚庆饰品高

调亮相，在为期两天的展会中累计创销

逾 1100 万元，同比增长约 8%。其中，

老庙黄金以总销售额逾 850 万元的亮眼

业绩再度拿下珠宝大类全场第一的销

售佳绩，远超其他竞品；亚一珠宝力转

颓势，创下同比增长约 25%的喜人成

绩。

从各品类销售情况来看，双品牌的

黄金饰品销售业绩均取得了不同程度

的 增 长，其 中，老 庙 黄 金 同 比 增 长 约

20%，亚一珠宝更是创下同比上涨近

200%的成绩；同时，老庙黄金的镶嵌饰

品继夏季婚博会小幅增长后，销售持续

爬高，同比增长超 25%，提升显著；亚一

珠宝成品钻饰与裸钻销售业绩均有所

增加，分别同比增长 1%和 30%。

本次婚博会，双品牌能摘得如此佳

绩，源于黄金珠宝集团直营事业部致力

做到三个“关注”。

首先是“关注协同”。集团多层面

与主办方沟通，调整亚一展位，并在更

换展馆位置后，积极思考、调整各品类

的柜台位置，全力把握新增客流以助推

销售提升。在后台的全力支持下，现场

商品备货充足，亚一珠宝的黄金饰品与

钻石饰品累计增加 11 节柜台，有效提

升了竞争力。同时，新增市场活动，双

品牌的裸钻均开展了系列活动助力销

售，现场模特展示引客效应明显。

其次是“关注门店”。展会前，集团

人力资源部为新推出的裸钻活动量身

制定了激励制度；展会期间，每日开展

前均会举行面向全体销售人员的动员

大会，同时，通过后勤保障关怀拼斗在

一线的销售人员，从而起到了鼓舞人

心、振奋士气的作用，为销售增长巩固

战力。

最后是“关注销售”。本次婚博会，

集团提前制定了明确的销售目标并细

分到柜组，层层传达以保证一线销售人

员做到心中有数、目标一致，并开展了

销售技巧培训。销售人员在客流较少

时，会主动走出柜台为顾客提供近身服

务，亲切交流，以灵活抓单，提升成交

率。

黄金珠宝集团秋季婚博会喜创佳绩
程佳旭

多样化促销成绩喜人
豫金项目签约金额约4.47亿

本报讯 面对上海出台的房地

产严控政策，房产公司豫金项目

团队不屈不挠，迎难而上，持续推

进营销工作。

在数月的网络投放带来可观

的来电量和来客量后，豫金项目

团队转向以线下开发客户为主的

营销方式。销售人员一方面前往

金山区的亭林、张堰、朱行、石化

等社区进行派单，积极推销项目

楼盘，另一方面针对项目附近的

华纺和成未来派和毕加索花园小

镇等竞品进行拦截派单 、发布竞

品拦截广告等工作，取得了较好

的营销效果。

同时，在上半年豫金项目赞助

金山工业园区健步走公益活动、

举办老客户答谢会 、乐高创意大

赛等案场活动的基础上，项目销

售人员积极开展团购带看活动，

来访顾客络绎不绝。

目 前 ，豫 金 项 目 共 完 成 大 定

321 套 ，其 中 签 约 311 组 ，签 约 金

额约 4.47 亿元。

金丹青

乔迁新址 揭牌开工
乔家栅食品厂迎来好日子

本报讯 乔新易飞腾龙上; 迁

居门阔舞凤昌，9 月 14 日在这阳光

明媚、清风送爽、令人心醉的金秋

时节，我们怀着无比激动地心情，

迎来了新乔厂揭牌的大喜日子。

当天出席揭牌仪式的有豫园

股 份 党 委 书 记 、总 裁 梅 红 健 ，副

总 裁 兼 运 营 管 理 部 总 经 理 吴 仲

庆 ，运 营 管 理 部 执 行 总 经 理 张

艳，餐饮集团总经理戴琦以及餐

饮集团相关人员，新乔厂厂长王

兴 刚 率 领 乔 厂 全 体 人 员 一 同 参

加了揭牌仪式。

2016 年 10 月 ，豫 园 股 份 总 部

批准通过餐饮集团新建乔家栅食

品 厂 ，并 且 由 餐 饮 集 团 主 导 ，豫

园房产公司及相关专业单位组成

了 新 乔 厂 的 筹 备 项 目 组 ，之 后 ，

项 目 组 对 各 项 细 节 进 行 反 复 论

证 ，在 总 部 领 导 的 关 心 和 指 导

下 ，严 格 按 照 新 颁 布 的《 上 海 市

食品安全条例》的各项要求来进

一步完善新乔厂的规划及设计。

在 保 持 销 售 业 务 不 中 止 的 前 提

下，实现了 ERP 的成功上线。

新建成的乔厂初期将主要生

产中高档中西式点心馅料，同时兼

顾餐饮集团部分中央厨房功能，未

来将生产中高档精致糕团成品，相

信在总部和餐饮集团各方的支持

下，百年乔家栅将进入一个史无前

例的高度。

相信在不久的将来，我们会见

到一个蒸蒸日上的崭新南市乔家

栅工厂。 吴 聆
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日前，上海市福利彩票发行中心通过上海市政

府采购平台公开招标，拟采购 15.75 公斤金条为实

物营销活动的奖品。据悉，标的金额约 500 万元，

采购内容为 10 克金条 1500 条、30 克金条 25 条。

上海老城隍庙金银珠宝首饰有限公司（老庙金

厂）积极参与，精心准备应标文件，并在此过程中

获得了集团产品设计部、直营事业部的大力支持。

经过激烈竞标，老庙金厂凭借老庙黄金的品牌

效应和工厂生产技术、工艺优势脱颖而出，成为上

海 市 福 利 彩 票 发 行 中 心 实 物 营 销 活 动 奖 品 供 应

商。

目前，福彩金条已分批交付，优质的产品和良

好的服务获得了福彩中心及政府采购平台的一致

好评，也为上海彩民再一次演绎了“老庙黄金给您

带来好运气”。

为福彩输出好运 为增长新拓空间
老庙金厂中标 成为上海福利彩票金条供应商 郭建寅


