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国民老公宋仲基引爆上海国民老公宋仲基引爆上海
豫园商城携手携程旅行推出豫园商城携手携程旅行推出““门票门票 ++ 豫园礼品豫园礼品””套餐套餐

你的老公是宋仲基，好巧哦，我的老公也

是宋仲基啊！

2016年，在中国哪部韩剧最火，必须是新

晋国民老公宋仲基和乔妹的《太阳的后裔》。

回归荧幕的宋仲基欧巴以帅气和极具男子气

概的军人形象虏获了所有粉丝的心。爱着各

位老婆们的宋仲基老公亚洲巡回粉丝见面会

来喽！而6月，他将把这种魅力延续到上海。

作为上海地标的豫园商城看准商机，携手携程

旅行隆重推出“2016宋仲基亚洲巡回粉丝见

面会门票 + 豫园礼品套餐（上海站）”,把公

司下属自营产品进行整合营销，为宋太太们献

上一份大礼。让大家在获得与老公见面机会

的同时，将极具民俗特色的豫园“中华老字

号”商品带回家。

豫园礼品介绍
1.老庙黄金足金元宝摆件吉祥如意招财

进宝红包0.2克

老庙黄金通过提供优质的消费体验，来体

现独属于黄金世家的高贵大气，“纯金寄真

情”将快乐与祝福带给消费者，以“纯金有价，

心诚无价”的诚信价值观打动消费者。

2.运牌京剧脸谱套筷

上海筷子店以其品种丰富、选材考究、制

作精良而著称，日用、观赏两相宜，馈赠、收藏

皆佳品。

3.丽云阁缅香扇

扇子是中国的一种特殊文化现象。寓意

善良善、行，故现已越来越多的扇子，被用以

馈赠亲友。

徐露露

看看看看““城城””里的里的
珠宝店珠宝店

豫园、城隍庙，这些名字不仅

仅是一方建筑一处景点，它的一

点一滴都浓缩体现了一种老上海

的特有情怀，当你在城隍庙的每

家店每处景每口食都能窥见和感

受到沪上文化的万般风情，那你

的心就已然被这座繁闹的“城”温

柔包围。

当奢华靓丽的珠宝店坐落

在灵秀的江南园林建筑里，两者

相遇会碰撞出怎样的火花？黄

金世家的雍容大气与婚恋珠宝

品牌的时尚灵动犹如并蒂花开，

给进城游园的顾客带来美妙的

购物体验。

进了城，造型就一定要凹

好。猴年豫园灯会花灯如昼的盛

景还历历在目，老庙黄金福佑店

门楼上的城隍老爷花灯道着“恭

喜发财”的吉祥寓意，老庙黄金好

运猴抱来了金元宝，也送来了招

财纳福的美好祝愿，伴着“老庙黄

金给您带来好运气”的品牌语，

“城”里人迎来了满载祝福的新

年。园里成双成对的鸳鸯灯、天

鹅灯、鹦鹉灯，处处诠释着亚一珠

宝“一路爱一路纪念”的品牌理

念，用爱情鸟相厮相守的甜蜜寓

意为进“城”的有情人儿送去最美

好的祝福。

除了迎新年这种大事件，一

年里的其他大型节日氛围也要造

起来啊！五一、十一黄金周，老庙

亚一门头总能看到创意十足的大

型拱门，极力为游客们创造浓郁

的节日氛围，也是为喜爱拍照的

朋友添了一处好选择。当圣诞节

已成为深受国内大众喜爱的浪漫

节日，店内也用心做足了节日布

置，雪花，麋鹿，铃铛，这都是小意

思，店内足足2米高的圣诞树才

是“城”里人的诚意之作。一年四

季各式惊喜不断，真真是为消费

者们创造了一个个无法抗拒的进

城游园的好理由啊！

正所谓于无声处听惊雷,于

无色处见繁花，日复一日的寻常

日子里，城里的老庙和亚一始终

保持着满满的精气神迎接沪上老

友、外地游客和海外友人的光

临。老庙黄金精心设计的临街橱

窗里陈列着或是创意满分或是品

质上乘的品牌形象款商品，总能

吸引无数客人驻足细细观看，拍

照留念。每当新品上市，“城”里

的店总能快速将商品全线展示在

众人眼前，说它是珠宝潮流最前

线也毫不为过。

货齐了，那就工作人员各尽

其责了，双品牌的三家“城”中店

配备有业内一流的管理团队，他

们始终以高度的责任感和绝对的

专业度为顾客创造良好的购物体

验、在这里消费，相信追求完美的

处女座顾客也要满分好评。

城里不乏好店，尤其是口碑

极佳的老店，若真是把城隍庙比

作一个江南园林小城，老庙与亚

一也只是众多“常住户”的一员，

热爱着自己的家，也欢迎外面的

亲朋好友常来做客。

■ 程佳旭

龚 识
商业的引力波在哪商业的引力波在哪？？

熄灯一年的豫园灯会，在猴年新春重又瑞

璨回归。从大年初一到正月初六，豫园商圈

进入客流共计120.1万人次，比2015年的 92

万人次上升31％。春节长假7天，从早到晚观

灯的人流如潮，各个灯组周围摩肩接踵，尤其

想一探九曲桥畔荷花池里灯彩的倩影，虽需

排上一段时间，游客们依然乐此不疲，耐心等

候。每天保持15万的客流量，把豫园商圈的

角角落落都撑得满满当当。为什么办了20届

的豫园灯会依旧人满为患，其引力波究竟在

哪里？

有好的营销方式,
就有人头攒动的店堂
即使在豫园灯会大客流量的支撑下，豫园

商圈内的商家也是几家欢乐几家愁。大凡在

营销上下过苦功，其销售额上升明显，如天裕

楼、国购、湖心亭销售均同比上升。天裕楼的

一些品牌推出3到5折不等的商品优惠引客入

店。湖心亭购任意绿茶7折优惠；购价值128

元精装组合花茶一盒，送价值58元玻璃工艺壶

一个；购任意元宝茶，享抽奖—次；购138元元

宝茶，赠元宵灯笼一个。而销售额下降幅度最

大的华宝楼，仅在初六下午举办了一次新春笔

会，因已临近长假尾声，很难有所作为。由此

可见，人流进不进店堂，关键看营销手段有没

有到位，吸不吸引顾客。

有购买欲望
就不会把店堂当客堂
购买欲望是靠商家点燃的，而商家最大

的法宝，就是靠手上几个爆款，激起顾客的

兴趣。

今年春节黄金周，童涵春堂销售同比上升

9％，与豫园商圈其它板块相比，上升幅度较

大。据了解，这与他们想方设法点燃顾客购

买欲有关。这次童涵春堂推出的爆款是“鸿

茅药酒”，由于该商品广告宣传力度较大，且

市场上还没有其他同类型竞争产品，在春节

市场一枝独秀，增长强劲。大年夜以送父母、

公婆的礼盒装最为畅销，从初一开始，瓶装销

售好于礼盒装，主要以走亲戚、朋友为主，两

者价位决定了送礼者的选择。今年该产品春

节7天销售同比增加224.6％。上海筷子店的

各类筷子，长假7天销售同比增长8％。其中

红木生肖筷、拼木生肖筷、红檀木中式把筷、

龙凤银筷销量都增长明显。

“鸿茅药酒”畅销，说明只要有好的适销对

路商品，顾客就绝不会把店堂当成客堂，而会在

不经意间，给商家带来赚得盆满钵满的惊喜。

有点睛商品
旅游商业就不怕没生意
在一些旅游景区，各种旅游纪念品千篇一

律，顾客调侃道：大水一发，千艘龙船竞舟；地

震一来，万只玻璃球齐滚。如此商品雷同，怎

能吸引游客眼球？豫园商圈的旅游纪念品，

经过这些年大浪淘沙，已将基本雷同的商品

挤到外围市场去了。

去年，豫园商圈加大了自营业务发展，增

强了商品的点睛力，今年春节借助灯会客流，

大大赚了一把。据统计，从2月7日至2月13

日，豫园商圈自营板块 7 天销售同比上升

2.8％。其中老街阿拉丝语、上海印象店和偶

豫旗舰店，自营 7 天累计销售占总销售的

4.6％，占沿街商铺销售的40％，成为新的效

益增长点。其中偶豫旗舰店在春节大客流的

推动下，平均客单价达到近百元。

城隍庙小吃、正餐是旅游商业中占比较大

的一块，历来受到顾客的青睐。春节长假，老

饭店、湖滨、南翔、老松盛同比都有不同程度

的上升。老庙黄金、亚一珠宝经营的特殊纪

念品，在春节市场也颇为热销，老庙新楼销售

同比上升5％，亚—新楼同比上升8％，其中投

资金条、钻石饰品、镶嵌饰品、18K工艺金、玉

器珍珠、银饰品销售上扬，说明从高到低的各

类需求依旧强劲。民间艺人手工艺品作为豫

园旅游区的一道风景线，今年春节受益于商

圈内的大客流，销售同比上升8％。

商业的引力波在哪？从豫园商圈春节市

场火爆可以看出，举办豫园灯会为商家带来

了巨大客流，而豫园商圈内的商家通过夺人

眼球的营销手段、独一无二的自营商品有力

地稳住了客流，两者相辅相成，缺一不可。
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公司紧盯市场的消费需求，抓住时
下流行的风向标，携手携程旅行共同推
出“2016宋仲基亚洲巡回粉丝见面会门
票 + 豫园礼品套餐”。豫园商城通过与
携程旅行的合作，借助其销售渠道来提
高产品和品牌的曝光量和知名度；而携
程旅行也借助与豫园商城的商业和文化
优势互补，使自己的产品和服务更加完
美，顾客满意度进一步增强，以此达到双
赢的目的。以捆绑、整合的营销模式降
低销售成本、提高服务层次、提升品牌形
象，使销售达到“ 1+l>2”的效果。

通过此次合作的经验积累，为公司
以后寻求资源互补、共享优势强的合作
伙伴，尝试更多跨行业和跨品牌的新型
销售模式奠定了良好的基础。


