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作为位居沪上黄金珠宝三甲

的全国知名黄金珠宝品牌企业 ，

亚一金店长期坚持 “ 以品质领

跑、以品牌决胜”。 为使品牌和企

业获得更大的发展空间 ，取得更

长足的进步 ，亚一在商城的指导

下，自

2010

年起制定公司的五年

战略规划，于

2011

年确立了打造

“ 中国婚庆珠宝首饰第一品牌 ”

的品牌发展目标 ，并于同年开始

进行专项的品牌战略规划 ，致力

于为消费者见证他们爱情的闪

耀时刻 ，为消费者送上“ 一路爱 ，

一路纪念 ”的守护 。 亚一将通过

实施名店战略 、准确定位自身产

品 ，进行市场细分 ，聚集婚庆和

时尚首饰产品品牌资源 ，占领中

国珠宝市场最大的细分市场 ，打

造中国珠宝市场综合规模前十 、

婚庆珠宝第一的中国珠宝集团。

品牌营销创造奇迹

品牌营销活动是企业与消费

者直接接触 ， 推广品牌理念 ，给

消费者留下深刻印象的重要途

径之一。 成功的营销活动也可以

成为一个品牌。 在探索品牌定位

的过程中 ，亚一明确了目标消费

者的年龄层 、 消费特征等信息 ，

从而使品牌推广 、营销等行为更

有针对性。

近年来， 亚一金店在通过营

销活动贯彻品牌战略时 ，十分注

重“ 婚 ”与“ 庆 ”的主题 ，或积极利

用传统节假日 ， 或无节造节 ，找

准消费趋势 ， 深入分析消费需

求 ， 不断开展各类极具创意 、富

有标志性的营销活动 ，一次又一

次地刷新销售记录 ，并为品牌大

力造势。

每年的情人节、 圣诞节都是

情侣们倾巢而出 、尽情浪漫的季

节 ， 也是亚一金店吸引消费者 ，

进行品牌营销的好时机。 近年的

“ 情丝入

Co

” 和“ 大声吼出你的

爱 ”等活动 ，都迎合了年轻人追

求时尚 、崇尚个性的的特征 。 扭

曲自如的个性产品

Loving Co

、令

人心跳不已的“ 吼爱 ”竞赛 ，都成

功为品牌造势，推高营销业绩。

如果说情人节、 圣诞节这些

洋节日是“ 舶来品 ”，每个商家都

在火拼，那么“ 亚一钻石节”、“

5.1.

Marry

”等则是亚一的原创品牌活

动。 在这些亚一的婚庆品牌活动

上，消费热潮一浪高过一浪，成为

新人婚庆消费首选之地。

自

2010

年起，亚一连续两年

成功举办“ 钻石节 ”，以传统七夕

情人节为卖点 ， 推出高净度 、高

色 、切工完美的克拉裸钻 、百里

挑一的精美钻饰 、丰富实惠的婚

庆套装等热门的产品 ，轰动沪上

珠宝消费市场。 亚一借活动的广

告语 ，在道出女性们拒绝裸婚心

声的同时 ，也让男生们能够轻松

买 下 裸 钻 ， 受 到 如 潮 的 好 评 。

“

5.1.Marry

”婚庆主题活动则抓住

劳动节期间消费小高峰的时机 ，

力推婚庆新品 ，让没赶上婚博会

的新人情侣们可以有同样丰富

的产品选择。据悉，“

5.1.Marry

”婚

庆主题活动今年将再次为情侣

们带来惊喜。

2011

年的亚一·《 申报》“ 我

要办婚礼 ”创意婚礼大赛可谓轰

轰烈烈。 这个品牌造势活动历时

近五个月 ，亚一携手沪上知名媒

体《 申江服务导报》 和新浪网 ，为

众多在婚礼中想追求独特新意

的新人和创作团体提供一个展

现才华 、展示幸福和实现梦想的

平台 ，并送出豪礼 ，轰动一时 ，成

功向消费者们展现了亚一的婚

庆观念 ，也让消费者自然而然地

将“ 亚一”与“ 婚庆”联结在一起。

另外， 亚一积极寻找与其品

牌定位相符合的新渠道 ，在维护

现有客户群的同时 ，积极关注新

的消费者发展新趋势。在

2011

年

圣诞来临之际 ，亚一金店在国金

中心 ，浦东五星级丽丝卡尔顿酒

店二楼宴会厅举办“ 臻爱·珍萃 ”

婚庆珠宝饕餮盛宴 ，让爱侣们领

略如圣诞节般绚烂璀璨的亚一

珠宝世界。 通过此次婚庆珠宝展

示 ，亚一品牌形象上升到了一个

全新的高度 ，亚一从以往的传统

婚庆品牌变成了新兴时尚的婚

庆风向标 ，亚一开始往高端珠宝

婚庆品牌迈进。 在多元渠道拓展

方面 ，亚一在淘宝网站进行线上

营销 ，开设属于亚一自己的品牌

网络销售网站，并在东方

CJ

等网

络渠道以及高端时尚杂志 、各类

俱乐部沙龙等进行产品直销。

品牌载体包蕴真意

产品是最主要的品牌载体 ，

是亚一品牌营销活动的“ 主角 ”。

亚一定时推出的婚庆新品都受

到了消费者的大力好评 。 例如

“ 星空漫步 ”、“ 月光女神 ”、“ 龙凤

呈祥 ”、“ 幸福相守 ” 等系列产品

不仅在婚博会上受到如潮的好

评 ，也在实际销售中得到准新人

们的青睐和追捧。

“ 婚育” 是亚一传播“ 婚庆”

理念的又一个延伸。 亚一在今年

春节推出“ 金龙种 ”系列套装寓

意“ 龙年得子 ”，为新婚夫妻送去

早得贵子的祝福 ；

2011

年的“ 压

岁钱 ”、“ 婚庆九宝 ” 等产品也寄

予了对宝宝真诚的祝福。

亚一在逐步建立品牌实质载

体之时 ，将婚庆珠宝选购特色服

务 也 列 为 重 点 建 设 项 目 之 一 。

“ 服务 ”两字看似无形 ，却能紧紧

抓住消费者的心。 亚一在产品设

计 、采购环节 ，便特别注重产品

的时尚 、精美 ，且符合各种类型

和层次的消费者需求 ，将针对婚

博会的特殊服务普及到每天的

经营服务中 ，让消费者在亚一随

时享受到不一样的服务。 亚一的

导购员根据消费者的消费预算

与年龄层次 ，为他们推荐符合气

质与需求的产品 ，让每位消费者

都满意而归 ，并以此逐渐积累口

碑 ，人们亚一在婚庆珠宝首饰领

域的高专业度尽人皆知 。 同时 ，

亚一正策划以市劳模董焰为首 ，

开创专业婚庆珠宝首饰选购服

务品牌 ，旨在让更多的消费者获

得更为贴心 、专业 、系统 、周到的

婚庆珠宝选购服务。

品牌形象推陈出新

近年来， 亚一金店连锁门店

的绛红店招正逐渐被高贵典雅

的紫色所取代。 为配合品牌定位

的转换提升 ，亚一确立打造“ 中

国婚庆首饰第一品牌 ”战略目标

的过程中 ，重新定义了属于亚一

的品牌色 。 代表着时尚 、活力的

“ 亚一紫 ”给人以高端 、有魅力 、

富个性的感觉 ，它正逐渐在消费

者心目中勾勒出亚一品牌的全

新形象 ，将亚一品牌形象推到一

个全新的高度。

各大展会尤其是婚博会 ，是

让亚一的目标消费者加深对亚

一品牌记忆的最佳时机。 亚一明

快 、耀眼的紫色在展会现场显得

格外出挑 ，让人眼前一亮 ，格外

引人注目 。 每逢婚博会 ，亚一的

展区内人山人海 、水泄不通 。 独

特的店招再配以丰富 、优质的产

品和形式多样的活动 ，总能让相

当多的准新人 、情侣一眼就选中

亚一。

亚一门店形象的转变也给消

费者带去不少惊喜。 亚一旗舰店

作为亚一品牌发展的立足点 ，已

经历了几轮精心“ 打扮 ”，让消费

者一进入店内就或被粉色的玫

瑰 ， 或被紫色的纱幔所包围 ，仿

佛进入了婚礼殿堂 ，处于显眼位

置的婚庆饰品包厢也像浪漫公

主房。 作为亚一首批调整的连锁

婚庆形象店 ，位于上海时尚地标

之一徐家汇的亚一港汇店在新

年重新装修开业时 ， 时尚的形

象 、 高端的店装让人赞叹不已 ，

吸引大量人气 。 据悉 ，亚一第二

批婚庆形象店也将于五月重新

开门迎客。

接下来， 亚一还将根据品牌

规划 ，进一步在产品包装等方面

打造新的品牌形象亮点 ，给消费

者以更高端、更尊荣的享受。

品牌宣传形式多样

亚一将品牌文化与产品推广

紧密结合 ，实行全方位的品牌包

装 ， 力求实现其形象的立体化 。

同时 ，品牌宣传活动也越来越丰

富 ，媒体广告 、冠名播出等方式

都无一不体现出亚一品牌强烈

的婚庆特征和时尚个性 。 同时 ，

亚一的品牌宣传范围也不断扩

大，逐渐走向全国。

东方卫视的《 新娱乐在线》和

《 百里挑一》 栏目与亚一有多年

的合作关系 。 亚一通过给《 新娱

乐在线》 栏目主持人赞助饰品 ，

向消费者传递了品牌的时尚精

神。 冠名《 百里挑一》则向消费者

诉说了亚一“ 百里挑一 ，寻找和

认定唯一 ” 的执着追求和婚恋

观 。 亚一摄制的新奇 、浪漫的广

告片也在节目中插播。 片中独特

邂逅 、甜蜜婚礼和浪漫蜜月等场

景 ，更表达了亚一将不断为消费

者创造独特 、 惊喜经历的诚意 。

当憨笨可爱的大象用它的长鼻

卷起婚戒时 ，亚一向天下所有的

有情人诉说 ， 惊喜才刚开始 ，亚

一将在你们漫漫的人生中 ，一次

又一次地为你们的幸福画龙点

睛 。 其他诸如 《 申报》 、《 新民晚

报》 、《 时代报》 等报刊上的整幅

广告亦在不断向消费者诉说亚

一的品牌理念。

品 牌定位 的年 轻化与时 尚

化 ，也推动了亚一在宣传媒体选

择上更趋时尚化。 除传统的报刊

媒体 ，亚一逐渐启用新媒体进行

品牌宣传 。 亚一利用了短信 、网

络 、楼宇广告 、地铁传媒 、影院广

告等载体 ，以多方位立体宣传形

式 ， 提升品牌的知名度和影响

力 。 这些新媒体的用户 、受众年

龄层 、消费能力更为接近亚一的

目标客户群 ，令亚一的专业婚庆

珠宝首饰的品牌形象更加深入

人心。

此外，各大展会、开业典礼以

及营销活动现场也是大力宣传

品牌的良机 ，亚一的模特珠宝秀

也总是引人驻足观赏。 这不但向

消费者展现了亚一婚庆珠宝首

饰品牌的领先地位 ，模特们佩戴

着亚一的精美饰品 ， 气质更出

众 ，也让消费者跃跃欲试 ，产生

购买欲。

2010

年 ，亚一金店结合以往

的品牌营销工作方向与自身经

验 ，拟定了打造中国婚庆珠宝首

饰一流品牌的发展目标。

2011

年 ，亚一金店围绕该发

展目标 ，细化了公司五年战略规

划 ，将品牌发展目标提升为“ 打

造 中 国 婚 庆 珠 宝 首 饰 第 一 品

牌 ”，并开展品牌规划 ，着手策划

建立品牌实质载体。

2012

年 ，亚一金店围绕品牌

规划的核心思想 ，逐步在媒体宣

传 、产品 、门店形象等载体上展

开实践 ，以期获得业内外更高的

品牌认可度……

立志十年磨剑做品牌的亚一

金店 ，正站在品牌成长的征途上

奋勇前行 。 亚一知道 ，自己距离

当之无愧的“ 第一 ”尚远 。 两年 ，

只是一个小小的开端 ，是亚一探

索市场 、 积累经验的起步阶段 。

亚一的前进之路上 ，有着更多的

未知 ，更长的道路 。 但只要坚定

信心 ，矢志不移 ，终会梦想成真 ，

亚一“ 第一”，指日可待。

老庙成立钟表公司

进军高端市场

本报讯

4

月

12

日 ， 老庙

黄金与合作公司正式签订协

议 ，宣告成立上海老庙钟表有

限公司 ，这意味着老庙黄金进

一步调整了产品结构 ，正式进

军高端市场。

虽 然 老 庙 黄 金 前 期 已 取

得了可喜的成绩 ， 但在国内

众多品牌中 ， 老庙黄金始终

处于中档水平 ， 与国际一流

品牌仍有较大差距 ， 始终没

能涉足高档产品系列 （ 如高

档钟表等） ，品牌经营仍是一

个漫长而艰巨的过程 。 随着

老庙黄金的快速发展和业内

地位的稳固 ，迈向高端市场 、

完善产品结构已成为公司增

强竞争力的重点 。

新公司将融合传统工艺与

现代时尚文化 ，充分挖掘和拓

展现有“ 老庙 ”品牌的潜力与

创新力。 如， 拟首推的

legen－

derlymark

（ 传奇之星）经典陀飞

轮手表是当今世界钟表业的

顶尖技术 ， 陀飞轮与钻石 、黄

金完美配合 ； 豪华版

LM

陀飞

轮钻石表 ， 造型典雅恒远 ，彻

底颠覆了人们传统记忆中的

黄金的金色印象 ，向市场展现

了

LM

（ 传奇之星） 的儒雅风

范。

■

沈一平

实施品牌战略是一项系统工程 。 两年来 ， 亚一围绕

“ 中国婚庆珠宝首饰第一品牌” 战略目标， 创意营销， 创

新产品， 转变形象， 多维宣传， 使亚一婚庆、 时尚的品牌

内涵深入人心， 市场认可度迅速提升， 品牌效应日益显

现。

谢倞文 陈艺珺 李丽慧

老庙黄金、亚一金店

再添三家直营柜

本报讯

3

月

25

日 ， 亚一

金店设于外省的第一个直营网

点———亚一芜湖新百大厦专柜

隆重开业， 标志着亚一迈出了

建设外省直营网络的第一步 。

设立外省直营网点是亚一金店

本年度的重大课题之一， 是拓

展亚一品牌营销渠道、 扩张销

售版图的全新尝试。 销售公司

将总结 外省直营店的经 营经

验， 发现并选择理想的合作伙

伴和平台， 为亚一品牌的加速

发展助力。

为 了 进 一 步 完 善 全 国 销

售网络的 布 局 ， 老 庙 黄 金 连

锁 公 司 一 季 度 新 开 浦 东 南

汇 、金山石化两家专柜 。

3

月

上旬 ， 老 庙 黄金专柜 正 式入

驻上海 石化百货 。 上海 石化

百货公 司是金山区标志 性的

现代化 百货商厦之一 ， 商场

一楼老 凤祥 、 周大福等 许多

国内知 名珠宝品牌云集 。 该

专柜 已 是老 庙 黄金在金 山地

区第四 家直营店 ， 品牌 在当

地 消 费 者 中 已 经 得 到 认 可 ，

结合公 司有力的促销 、 让利

优惠活 动大大调动了消 费者

购买热情 。

1

月下旬 ，地处惠

南 镇 东 门 大 街

200

号 的 浦 东

商场南 汇店开业 。 老 庙 黄金

专柜 也 同时入驻该商场 一楼

珠宝品 牌区 ， 这是老 庙 黄金

与上 海 浦东商场有限公 司合

作的第 三 家专柜 ， 也是 在南

汇 地 区 开 设 的 第 三 家 直 营

店 。

■

胡燕华


