
为进一步推动中医药产业

的发展，近期全市有

5

家药店中

医门诊部被纳入到医保定点医

疗机构中。 位于黄浦区旧校场

路

３３

号

２

楼的老城隍庙童涵春

堂中医门诊部成为首批试点门

诊部之一， 春节前夕医保划卡

就诊服务全面开通， 参保人员

医保卡的账户段、自负段、共负

段都可使用， 且支付比例方式

与社区地段医院相同。

特邀上海龙华医院、 曙光

医院、岳阳医院、上海市中医医

院等三级甲等医院的著名中医

专家教授， 该门诊开设中医综

合内科、肝胆科、风湿科、妇科、

呼吸科、消化科、内分泌科等特

色专科门诊， 让广大参保人员

能就近进行名老中医门诊 ，享

受最优质的医疗服务。

预约咨询热线：

63559999

转

1588

■

杨 颖

11

三年前，永青假发还只是个少

人问津的假发小门店，来来往往的

顾客也只是些病理性患者，品牌的

发展前景不容乐观。 在诸多压力

下，公司决定对永青假发进行重新

定位包装。在对假发市场进行了重

新分析梳理后，发现如今人们对假

发的消费观念正在悄然发生着改

变，时尚发制品成为了国内假发销

售的主流。 抓住这一市场转变，永

青假发开始了颠覆性的改革。

“ 要抓住永青假发的特色，寻

找使其继续发展的突破点，这也是

我作为经营者的首要责任。 ”对于

永青假发的发展，百货公司徐总卯

足了劲。 寻找形象代言人、制作设

计假发宣传册、联络媒体，永青假

发这个老字号品牌逐渐以新的姿

态走进了人们的视线，这一华丽蜕

变让永青假发走出了迈向成功的

第一步。但是永青假发的宣传攻势

并没有就此止步，徐总决定对永青

品牌再次进行突破变革，紧跟时代

步伐， 即通过网络推广“ 永青”品

牌。从主体网站的建立到微博上的

宣传，再到最后的网络销售，环环

相扣、一气呵成，力求通过互联网

这个平台全方位展现“ 永青”这个

百年老字号，让老品牌以全新的销

售形式展现品牌活力。根据商城五

年发展规划的要求，百货公司还积

极进行外拓工作， 现已在永安百

货、金山百联、长江口商城和东宝

百货开出了四家永青外拓门店，这

样的发展态势与速度也是商城领

导始料未及的。

孔子曰：三人行，必有我师焉。

择其善者而从之， 其不善者而改

之。永青假发将这句话很好地贯彻

到了品牌的发展中。 近两年中，永

青假发先后引进了天馨、 艾耐儿、

爱德兰丝三大品牌，以求拓宽消费

渠道，改变传统的营销模式，形成

联动效应。 如今，永青假发已经形

成了以永青为核心的多品牌发展

模式。通过这样合作经营的发展模

式，永青假发进入了销售的黄金时

期。 就去年一年而言，永青假发旗

舰店已经荣登全国零售单店销售

第一。究其成功原因，只有二字：转

变。

转变的开始是永青假发学会

了用开放的视野接受开放的市场。

永青假发是一个拥有百年历史的

老字号品牌， 从

1908

年永青假发

已经植根于上海这块土地了，当时

还没有其他做假发的同行，消费人

群也相对稳定，因此对于永青假发

来说没有太大的竞争压力。但是当

市场逐渐开放，诸多的假发品牌入

驻中国市场，人们消费观念逐步改

变，优胜劣汰在所难免。 永青的竞

争对手已不仅仅是国内的假发品

牌，还有更多的国外品牌。 商城五

年发展规划曾对公司提出要求，要

求旗下品牌，包括永青做到“ 行业

第一”、“ 国内第一”，这些都是迈向

成功的第一步。

要走出这一步， 永青假发就必

须向那些优秀的假发品牌“ 取经”。

迫于形势与压力， 永青假发敞开了

紧闭的大门，引进了爱德兰丝、艾耐

儿这些比较高档次的假发品牌，并

积极对标，取他人之长补己之短。 因

为身处一个开放的市场， 只有拥有

了开放的视野，并且脚踏实地、不断

地、 持续地学习和改进， 才能在新

的、开放的竞争环境中得到发展。

于是，学习便成为了永青假发

发展的助推剂。“ 过去我们真的很

难想象，艾耐儿、爱德兰丝他们每

天能销售出好几个千元乃至万元

以上的假发。 ”永青假发传承人马

熙雯如是说。日本品牌的引入让永

青假发深深了解到闭门造车是绝

不可行的，一定要向艾耐儿、爱德

兰丝学习！ 学习他们的服务理念、

学习他们的品牌形象塑造模式、学

习他们的品类分配。

在摸索的过程中，永青假发建

立起了自己的会员制度。每月定期

对会员进行回访，完善永青假发的

售后服务。 通过会员制度的建立，

永青假发拥有了一大批回头客，做

出了永青假发自己的牌子；去年

7

月，永青假发召开了

VIP

会员卡首

发仪式，向永青假发的老客户们颁

发了

VIP

会员卡。首发式现场我们

还请来了专业的假发顾问授课，现

场传授假发护理保养方法；除此之

外，永青假发还聘请了专业的时尚

发型师，为顾客打造时尚发型。“ 头

发的烦恼一切一切找永青，永青为

您提供全方位一站式服务。 ”这句

宣传语依然融入永青假发的服务

理念中。

这些先进的服务理念、品牌塑

造手段都是永青假发过去的几十

年内所没有触及与实施过的，通过

与艾耐儿、爱德兰丝等假发品牌的

对标学习， 永青假发犹如一潭活

水，不断流动的思想，不断流动的

信息增加了竞争力和创新力。这种

对标学习的模式，在潜移默化中将

永青假发变成了一个学习型的自

主品牌。但是永青假发不能只是永

远踩着他人的脚印往前走，我们需

要的是品牌的核心竞争力！

因此，永青假发不断提升自己

的核心竞争力，力争成为他人的标

杆。 永青假发将时尚与传统相结

合，用时尚造型包装百年品质。 去

年

9

月，永青假发参加了商城举办

的非遗文化节，展会上，永青假发

的年轻发型师现场为顾客打造假

发发型，这一新颖的宣传手法引来

了诸多媒体的闪光灯；随后，永青

假发又在老字号博览会、“ 豫园商

城杯” 黄浦商业青年技能大赛、行

业协会百花杯优质服务等活动上

得到了社会各界的肯定。经过多家

主流媒体的报道后，永青假发的老

字号历史还引来了环球时报英文

版 、

Fanhion Stylist

等国外媒体网

站的采访。

但是前进的脚步绝不能在这

里歇息，今年永青假发的目标是将

假发这个产业做透。在品类、质量、

服务继续做精、 做完善的基础上，

我们将开发更多的假发衍生产品，

拓宽假发的应用范围。目前永青假

发正在与多家大型的假发生产商

进行洽谈，进一步拓宽永青的假发

品类、销售规模。此外，今年永青假

发还在考虑涉足电视购物，通过东

方

CJ

这个电视购物平台， 推广永

青假发。

从做新到做精再到现在的做

透，永青假发一步一个脚印，转变

从未停息。

永青假发与日本第一毛发专家爱德兰丝经过研究商

洽，达成共识，强强联手，将于三月在豫园百货国购三楼增

开永青·爱德兰丝高端假发定制店， 推出全新的销售概念、

贴心的量身定制、个性化的服务，打造专属于个人独一无二

的发饰。从永青专柜到永青假发专门店，从年销售

200

余万

到如今的近

700

万，从单打独斗到强强联手，从闭门造车到

媒体宣传，永青假发走过了一段很长的变革旅程。

本报讯 最受欢迎的长三

角城市群茶香文化体验之旅示

范点和礼茶品牌评定结果于

2012

年

2

月

7

日揭晓。 上海湖

心亭茶楼及苏州常熟虞山尚

湖、湖州长兴大唐贡茶院、黄山

徽州茶院等

20

个示范点，上海

“ 叙友”牌四季祝福茶、苏州“ 碧

螺”牌洞庭碧螺春茶、杭州“ 贡”

牌西湖龙井茶、黄山“ 谢裕大 ”

牌黄山毛峰茶等

10

个礼茶品

牌， 荣获长三角城市群旅游产

品“ 最受欢迎

2010

奖”。

■

鲁晓燕

湖心亭茶楼荣登长

三角旅游产品“ 最受

欢迎

2010

奖” 榜首

本报讯 日前，市商业联合

会、市连锁经营协会、市商标协

会、市商情信息中心等主办机构

组织， 对全市

4500

家代表性超

市、卖场、便利店和专业大店进

行零售监测、消费评议、质量抽

检和专家审议、 职能部门审核，

商城五香豆公司生产的“ 老城隍

庙”品牌产品再度上榜，被评为

上海食品行业 “

2011

畅销金

品”，继续保持了“ 老庙”食品的

市场信誉。

■

穆文龙

老庙食品再获

“ 畅销金品”称号

每年农历的正月十五日是中

国传统节日———元宵节，为了庆祝

这个一元复始， 大地回春的夜晚，

依照中国传统风俗，人们纷纷点起

万盏彩灯

,

燃灯放焰、喜猜灯谜、共

吃元宵，以示庆贺。

为了让德国人民也能真切感

受到中国传统节日的喜庆氛围，了

解中国传统节日习俗 ，

2012

年

2

月

6

日至

11

日期间， 在汉堡豫园

内举办了龙年全北德最大的中德

互动新年元宵节联合会。节日里的

汉堡豫园张灯结彩， 灯火璀璨，挂

满了由汉堡市当地中小学生自己

亲手制作的各式灯笼。为了吸引更

多德国观众，主要活动都安排在

2

月

11

日周六当天。

2

月

11

日上午起，丰富多彩的

中国传统文化活动在汉堡豫园内

陆续开展，逾

500

名德国民众不仅

兴致勃勃地观看了演出，还饶有兴

致地参与到舞龙舞狮、功夫表演、诗

歌朗诵等活动中。 晚上，中国摇滚

乐队“ 禅”乐队在汉堡豫园举行了小

型的现场演奏音乐会，将联欢会推

向高潮。 前来的德国民众一边品尝

着中国美食，一边欣赏着悦耳的中

国音乐，在极具中国明清风格的飞

檐翘角的汉堡豫园内度过了一个

美好的夜晚。

李琳枫

尹 铭

老庙童涵春堂中医

门诊部获批医保定点

本报讯

1

月

26

日（ 年初四）

上午，华宝楼在三楼艺术馆举办

“ 杨秋宝瓷艺精品展”，以其独具

海派特色的花鸟瓷瓶、红楼梦系

列瓷板精品等引来声声赞叹。

1

月

28

日（ 年初六）下午，华宝楼

又特邀沪上著名画家、书法家王

宏喜、高式熊、曹文仲、戴小京、

丁申阳 、杨秋宝 、杨耀忠 、邓廷

毅、吴学才、姚菊英等，在三楼艺

术馆专门举行了“ 龙年新春书画

笔会”，为市民、游客写春联、题

字画， 凝聚了众多书画爱好者，

形成了浓郁的传统文化氛围。

■

王崇瑶

浙旅控股获评

临安市2011年度

“ 十佳旅游企业”

本报讯 近日，浙旅控股股份

有限公司先后被评为临安市“

2011

年度十佳旅游企业 ” 和临安市

“

2011

年度旅游安全生产优秀单

位”， 这是临安市旅游局为总结经

验，表彰先进，树立行业典范和先

进形象而授予的荣誉。

■

蔡本源

去年末， 由香港大公报主办，

香港中国企业协会、香港证券业协

会、中国证券业协会、中国企业联

合会联合主办的“

2011

中国证券

金紫荆奖评选”活动颁奖盛典在香

港隆重举行。招金矿业凭借较强的

发展实力以及在国内外投资者中

良好的口碑而获得“

2011

中国证

券金紫荆奖”之“ 十二五期间最具

投资价值上市公司”， 招金矿业董

事长路东尚先生凭借其对中国黄

金行业的巨大贡献荣膺“ 最具影响

力领袖奖”。 董事长路东尚和总裁

翁占斌出席颁奖典礼并领奖。路东

尚董事长表示，本次获得中国证券

金紫荆奖的两个奖项，恰逢招金矿

业上市五周年，这是资本市场对招

金矿业的又一次褒奖，是投资者对

公司管理层认可的体现，招金矿业

将以本次得奖作为公司发展的新

起点，乘势而上，再创辉煌。

薛东峰

华宝楼连续举行

新春文化展示活动


