
今年灯会媒体宣传工作策划

早、启动早、沟通早，达到了预期宣

传效果。 电视台报道

75

次属历年之

最；报纸报道

258

次，其中头版、大

篇幅深度报道

82

次； 电台报道

39

次； 百度关键词搜索达

2,420,000

篇，报道的质和量均创历史新高。 媒

体传播造势扩大了豫园灯会的品牌

效应，引来各方游客推动观灯热潮。

春节七天观灯人数达到

270

万人

次，同比上升

12%

；灯会

18

天，观灯

人数超过

600

万人次。

运作：

媒体宣传全程跟进高潮迭起

龙年灯会主题创意策划伊始，

商城市场部就着手制订媒体宣传

计划。按照总裁室提出的充分挖掘

灯会文化内涵，加大宣传力度的总

体要求，明确时间节点，对灯会主

题、亮点、特色和宣传步骤、新闻由

头与关注点、媒体（ 介）选择进行梳

理，形成统一的对外宣传口径和新

闻稿。 经过细致分析，确定了以软

新闻为主的传播方式，通过分众广

告、微博等渠道对豫园灯会提前造

势，从装灯开始至拆灯完毕全过程

跟踪，分阶段、分层次、分主题开展

全方位、立体化的报道，以较小的

投入取得良好的成效。

装灯期间宣传主题：

60

米长巨龙“空降”豫园

1

月

9

日深夜

11

点， 吊装中

心广场的主题生肖巨龙时，邀请沪

上主流媒体上海电视台 《 上海故

事》栏目组、新闻坊、解放日报、文

汇报 、新闻晨报 、上海商报 、劳动

报、黄浦报等媒体，图文并茂地传

递灯会第一手消息，拉开了灯会媒

体宣传的第一波攻势。“

60

米长巨

龙‘ 空降’豫园”的醒目标题占据各

大媒体显著位置，“ 龙身长

60

米、

高

10

米、重

3

吨，身上有

2012

片

金龙鳞”等豫园灯会相关信息吸引

了广泛关注。

春节期间宣传主题：

全上海最有年味的地方

1

月

23

日年初一豫园灯会正

式亮灯，成为上海最有年味的地方，

引来各大媒体争相报道。 上视新闻、

东方卫视、 上海电台、 新华每日电

讯、解放日报、文汇报、新民晚报、上

海政府网、新浪网、搜狐网等众多主

流媒体， 多次以“ 巨龙现身豫园灯

会”、“ 豫园灯会年味浓”、“ 金龙灯王

来迎春”、“

86

条祥龙贺新春” 等为

题，不吝笔墨、不惜篇幅进行报道，

“ 大手笔”、“ 有看头”等赞美之词，生

动而形象地展现了灯会效果， 渲染

了灯会氛围，扩大了影响力。

封城期间宣传主题：“闹”元宵

灯会报道最高峰出现在元宵节

前后， 二十余家媒体争相报道灯会

及商城闹元宵活动，渲染人山人海、

喜庆热烈的气氛。 元宵节当天，上视

新闻中心在商城设五个摄像点现场

直播， 首次在九曲桥广场和中心广

场上都架起了摇臂机， 将豫园灯会

的美景尽收镜头当中，

6

点半、

9

点

半新闻进行直播， 将灯会讯息即时

传送到千家万户， 引来更多观灯游

客。 星尚频道《 人气美食》栏目在九

曲桥广场取景， 并配以元宵节吃汤

团、猜灯谜、学民间手工艺等项目进

行现场采访。 上海外语频道也来到

灯会现场， 还为中央电视台

4

套、

9

套录制了现场新闻。 东方卫视、新闻

综合频道、

ICS

频道等都对灯会进行

了多角度的连续报道。 各大报刊更

是以“ 九曲桥上挤一挤，元宵讨个好

彩头 ”、“ 元宵灯会打造中国情人

节”、“ 豫园昨挤爆了” 等醒目标题，

多角度宣传灯会盛况。 媒体报道形

式多、力度大、吸引力强，并实现了

灯会效应的外部辐射，北京卫视、山

东卫视、 广东卫视等外地电视台纷

至沓来， 覆盖全台湾及大部分福建

地区的海峡之声广播电台也首次前

来， 精彩绝伦的豫园灯会随之传播

到海峡彼岸。

元宵节后续宣传主题：

灯会未来发展的思考

整个灯会期间，市场部与媒体

记者密切联系及时沟通，在宣传本

届灯会创意、策划、实施过程中的

亮点和灯会的安全保障措施等基

础上，还引发了豫园灯会未来发展

的思考。解放日报、新民晚报、新闻

晚报等媒体分别就“ 灯会未来发展

有隐忧， 灯彩制作师后继乏人”、

“ 大型灯组缺少回收渠道， 希望寻

找出路”等角度，引发社会对灯会

未来发展的关注和思索，延续了豫

园灯会的文化影响力。

体会：

媒体宣传要把握时机突出亮点

回顾今年灯会的宣传报道，就

是要善于抓住时机、 善于捕捉亮

点。 首先宣传策划要早。 尽早确定

宣传计划，第一时间传递要表达的

信息，掌握宣传节奏，及时放大宣

传效应。 其次，新闻亮点一定要突

出。 今年灯会的新闻稿就有四稿，

从吊装龙灯开始， 到灯会后续思

考，准确地把握了宣传的重点。 尤

其是运用数字直观地描述灯会灯

组的气势和规模， 比如主体灯王

“ 龙身长

60

米、高

10

米、重

3

吨，

身上有

2012

片金龙鳞”，运输龙灯

用了

16

辆巨型卡车， 豫园灯会有

86

条祥龙等等，这些数字具体、形

象，深入人心，取得了很好的宣传

效果。最后是与媒体记者沟通要及

时，很多优秀的新闻点就是在沟通

和交流中产生的，起到了事半功倍

的效果。

张 艳

600

万

人次

据统计，灯会期间观灯总人

数超过

600

万人次，其中春节假

日七天观灯人数超过

270

万

,

同

比上升

12%

，创下历史新高。

242

万

搜索

灯会期间，电视台报道次数

达

75

次，属历年之最；报纸报道

次数达

258

次，其中头版 、大篇

幅深度报道有

82

次； 电台报道

39

次 ； 百 度 关 键 词 搜 索 达

2,420,000

篇，均刷新历史记录。

86

条

金龙

灯会期间， 大小共计

86

条

金龙云游在豫园商城之中，从平

面彩绘到立体灯组， 大小各异、

形态万千，使辰龙献瑞的主题最

大程度得到了演绎和升华。

3

吨

巨龙

位于中心广场上的生肖灯

王———神龙，是迄今为止单体体

量最大的灯组，龙身长

60

米，高

10

米，重达

3

吨，全身共有

2012

片龙鳞，成为最耀眼的明星。

4

大

主题灯街

今年首次分主题布置道路上

空的气氛灯。“ 爱情街”、“ 福禄

寿”、“ 朝代灯”和“ 灯谜走马灯”

4

大主题气氛灯特色街， 使游客们

走到哪里都惊喜连连。

5

朝

灯式

粮厅路上空的宫灯从其创

始的隋朝开始，贯穿唐、宋、明、

清，

5

朝灯式，完美地诠释了各朝

宫灯的独具一格及其演化历程，

大大增加了豫园灯会所蕴含的

文化内涵。

14

天

安装

灯会的入场安装从

1

月

2

日晚开始，共持续了

14

天，骤降

的温度和凛冽寒风给装灯工作

带来了诸多不便，期间还多次经

历降雨、降雪，但现场依旧有条

不紊，确保安装安全和顺利。

200

多天

筹备

早在

2011

年

7

月， 灯会筹

备小组便提前开始积极策划和

创意工作，

2012

年

1

月

17

日试

灯，

200

多天筹备，集合了众人的

智慧和汗水，实现龙年灯会璀璨

夺目、经典永驻。

50

余次

沟通

前期准备工作期间，灯会筹

备小组便有目标、有计划、有层

次地召开了多次会议，从内部寻

觅探索、头脑风暴到与制作厂商

沟通洽谈、合作定稿，前后不下

50

次，智慧的碰撞成就龙年灯会

的无限精彩。

20

余次

资料收集整合

从生肖龙的资料到朝代灯式

的信息，乃至神话典故的背景，灯

会筹备小组成员奔赴各大图书

馆、档案馆、资料库等约

20

多次，

进行全方位地毯式的收集和整

合，以确保每个细节都尽善尽美。

20

余次

设计稿修改

每一座灯组都在设计稿的

审核和确定上力求极致。 其中仅

中心广场“ 龙凤呈祥、盛世中华”

灯组， 其设计稿前后修改

20

多

次，为主题龙王惊艳申城打下坚

实基础。

髴

髵

髶 髷

髸 髺

髼

童 言

髽

髴

祥 龙 升 腾 迎 盛 世

髵

龙 腾 凤 舞 春 意 闹

髶

宫 灯 满 街 福 盈 心

髷

和 谐 美 满 心 相 印

髸

鱼 跃 龙 门 好 年 景

髺

豫 园 胜 似 仙 境 美

髼

龙 凤 呈 祥 映 彩 虹

髽

如 意 长 存 天 地 间

新世纪影艺社

沈爱华

为期

18

天的

2012

豫园新春民俗艺术灯会于

2

月

9

日完美落幕。 作为

2011

年被国家文化部授予“ 国

家级非物质文化遗产项目”铜牌之后的首次亮相 ，豫园灯会以老场景新面貌 、老艺人新技术 、老文化新感

觉，坚持和发扬中国民俗文化和传统制作工艺的同时 ，融入更多的高科技多媒体手段 ，通过声 、光 、电 、影

等多元素的集中展现，让游客们的视觉 、听觉 、感觉得到了前所未有的全新享受 。

2012

豫园灯会留给人

们无限的精彩和美好的回忆。

07


