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年是上海老庙黄金有

限公司发展的大年， 继上海老庙

投资有限公司成立之后， 又一家

子公司———四川老庙黄金有限公

司（下称四川公司）顺利注册。 历

时短短两年， 四川公司已经将老

庙黄金的品牌外延成功扩张至西

南地区， 逾三倍的销售增长在直

观显现不菲业绩的同时， 也从侧

面带来了对品牌成功进驻的诸多

思考。

作为华东区域的强势品牌，

拥有百年历史的“老庙黄金”品牌

于 ０９ 年之前在西南地区却并非

为大众所熟悉和青睐。 四川公司

作为老庙黄金第一个外部区域公

司，主要负责西南市场，聚焦于四

省一市，即四川、重庆、云南、贵州

和西藏的市场， 如何顺利实现品

牌进驻成为了公司成立后所遇到

的首要难题。

天时：恰逢其时的进驻

现今的形势与 ９７、９８ 年进行

品牌培育， 开发全国市场同也不

同，困难重重自毋庸置疑，但当年

的竞争简单， 只需要在目标群体

中植入一个印象， 即从不知到知

晓，从生疏到熟悉，“抢占先机，市

场早进” 便成为了当年形势下的

一个关键点。 而如今的黄金珠宝

市场，品牌品类不胜枚举，竞争已

经到了近乎“肉搏”的地步，使得

外来品牌的进入险阻重重。 对于

老庙黄金这个后入品牌，周大福、

六福、 北京瑞恩和诸多当地品牌

已经深植人心， 无疑是入驻西南

板块的重大挑战。然而，托赖于国

际上经济、政治因素的频频诱发，

黄金行情大幅上扬并持续攀升，

成为黄金供需量的主要支撑，人

们对黄金的强烈渴求成为了老庙

黄金进驻西南的重要契机， 即为

“天时”。

配合着这个“天时”，在老庙

黄金总公司的指导帮助下， 经过

半年筹备期，０９ 年 １１ 月，投资总

监陆云带领着一批年轻骨干在成

都开设了第一家社区店， 入驻成

都的著名大型综合超市伊藤洋华

堂， 其后陆续将品牌打入重庆百

货临江门旗舰店、重百长寿店、解

放碑总店、重百南坪店、伊藤洋华

堂百货、重庆新世纪百货、成都远

东百货等大型综合卖场。目前，老

庙黄金在西南地区各大型商场拥

有 １４家自营店，加盟商和经销商

约 ２０家，对西南地区主要城市的

布局已成雏形。

地利：潜力市场的布局

作为纳入泛珠三角经济圈

范畴内的四川、云南、贵州，长江

经济带重要成员之一的重庆，有

望成为东盟贸易线上一颗新星

的西藏，这四省一市无疑将成为

中国经济发展新纪元上的佼佼

者，发展势头强劲。 人口密度高、

收入水平高、消费能力强、市场

竞争相对有序的同时，西南又不

像华东地区那样发展密度过大，

市场早已被瓜分完毕，难求立足

之地。 四川公司专注于这几个潜

力板块的经营，正是老庙黄金的

高明之处。 正如植物生长需要充

分的养分和空间，四川公司在占

尽天时之际，又将品牌的种子播

洒在一片肥沃，同时存在物种竞

争但又不过于强烈的土地上，在

先发品牌的先入拓荒之后，吸取

了前车之鉴， 通过有选择的对

标、有基础的创新和差异化的市

场策略， 降低了市场风险和成

本， 从而充分发挥后发优势，成

功切入市场，为后期抢占做好了

充分准备，奠定了良好基础。

作为后发品牌的老庙黄金

要想在异地生存和发展，初期快

速的资本积累至关重要。 有形资

本由总公司提供了强大的财力

支持，大规模的资金注入可以缓

解创业初期的资金压力，在培育

市场之时无后顾之忧。 去年元旦

与春节期间，四川公司在媒体宣

传方面斥资不菲，进行了一番广

告轰炸， 同时辅以各类促销手

段，在品牌入驻的初期以最浅显

也是最直接的方式将老庙品牌

对客户群体进行灌输，之后再从

“营销” 方面仔细推敲、 严密部

署、落地精耕。 相对而言，无形资

本的积累就比较困难， 包括品

牌、信誉、忠诚度等，不可能寄希

望于外在输入和购买，也不可能

在短期内一蹴而就，并且与母公

司的未来发展休戚相关。 对此，

四川公司首先要扎根成都和重

庆等一级市场，做好直营门店的

经营管理，树立品牌声势，提升

品牌辐射力，其次要对二、三级

市场的加盟和经销这两种批发

渠道严加掌控，力求在快速延伸

的同时培育与稳固品牌， 绝不

“贪多求快”，实现稳步发展。

人和：协通价值的网罗

领兵打仗还看一将之才如何

选定，更何况老庙黄金此番入驻西

南地区是一场外拓的硬仗。如何搭

建有守有攻的团队，如何选择互赢

互利的核心合作伙伴，如何在当地

建立良好稳固的社会关系也成为

了四川公司外拓成败之关键。

为此， 四川公司在创立之初

便选定了有较好社会与政府关系

的合资方。通过合资方积极运作，

进而取得四川省政府和重庆市政

府的大力支持， 并且重庆市市长

专门作出批示， 要求各单位给予

协助， 此项为老庙黄金顺利进驻

提供了强力支撑， 同时也从一定

意义上降低了老庙黄金作为后入

品牌的发展阻力， 提高了市场竞

争的战斗力。

为了布局助推网络发展，提

升管理效能，去年年初，四川公

司设立了成都办事处， 今年 ５

月，又在重庆设立办事处，以期

为四川公司今后在西南地区的

发展提供臂助。 在获取外部支

持的同时，四川公司也致力于内

部团队建设， 以制度调整步伐、

培养默契，在品牌培育和自身成

长的同时逐渐完善团队架构。良

好的社会关系相当一部分还取

决于品牌的形象与口碑，只有坚

持老庙黄金一贯的服务品质，坚

守一贯的品牌信誉，坚定贡献社

会的经营理念， 才能深入人心、

汇聚人心，从而取得人心。

市场之争如同沙场之战，必

须顺天意、利地形、聚人心。 只有

准确地掌握市场运行的命脉，才

能真正赢得市场。 在两年的快速

拓展期之后，老庙黄金在西南地

区进入了一个相对平稳的品牌

培育期，而此时的四川公司就要

继续保持直营店的销售规模和

从点到面的品牌经营策略，发挥

加盟店的渠道推广策略，采取经

销点的快速拓展策略，从而取得

新发展、新突破。 四川公司肩负

着老庙黄金重要的外拓使命，要

将品牌辐射全国， 推向世界，任

重而道远。

本报讯 （杨颖

／

文 卢冬虎

／

摄）

２０１１ 年童涵

春堂中药文化节暨第三十届中医膏方节， 于 １１

月 ８ 日传统节气立冬当日开幕。 根据消费者需

求，今年的膏方节特推出了“团购预约、上门问

诊” 和满足个性化需求的多个专家膏方门诊，受

到欢迎和好评。

三十年前，位于人民路 １ 号的童涵春堂国药

号是上海滩上第一家开设中医膏方特色门诊的

药店，三十年的积淀汇聚成一句始终未曾改变的

信念———“名医汇聚、药材地道、加工规范”。 本次

童涵春堂膏方节没有举办任何仪式，只是实实在

在的让消费者从各个环节感受到“名店、名医、名

品、名药”的专业特色。

本次膏方节从 １０ 月份就开始接受咨询预约，

至今预约人次已较去年同期增加了三成， 并吸引

了许多人现场关注预约。“没想到能在这里预约到

这么多这么有名的老中医膏方门诊， 如果去医院

找这些医生可是要等上好几个星期甚至是几个月

了。 ”正在预约的胡小姐兴奋地说道。

与往年以家庭为单位的膏方预约有所不同，今

年还有不少消费者自发从同事、朋友间“组团”预约

膏方门诊。 童涵春堂特推出了“团购预约、上门问

诊”的服务，一经推出咨询预约电话几乎被“打爆”，

“团购”也是近几年来逐渐升温的一种现象，膏方团

购不是“千人一方”，而是经过预约后为特定人数的

消费群体开设膏方专场， 仍是医生逐一号脉开方。

同时针对不同的个性化需求，童涵春堂今年特地推

出了“白领”、“女性”、“儿童”、“综合调补”、“消化系

统”、“心脑血管”等多个专科膏方门诊。 从即日起至

年底，本市百位知名中医专家教授将轮番在旗舰总

店老城隍庙童涵春堂，童涵春堂国药号、蓝村店、洪

山参药店、大药房、昌里店等数家门店候诊。

童涵春堂膏方节开幕

新推“团购预约、上门问诊”受到欢迎

首届中华筷箸文化节暨

２０１１ 年第十三届上海筷子

文化节日前在豫园商城黄

金广场举行。 活动选定了一

个十分特殊的开幕日，２０１１

年 １１ 月 １１ 日， 形象地代表

三双筷子，与筷箸文化节十

分吻合，而在豫园商城这个

有着悠久历史和传统文化

底蕴的旅游胜地，更有着非

凡的推广力与号召力。

中外筷箸文化使者

齐聚一堂

此次文化节吸引了全国

各大知名的筷子生产商，筷

子销售商，新朋老友，济济

一堂，共同探求筷子未来发

展的前景。

当天下午，各位嘉宾、民

俗学者、企业家代表齐聚豫

园商城凝晖阁，进行弘扬筷

箸文化的研讨会，就筷子文

化的传承与发展，筷子行业

的发展和筷子的品牌建设

各抒己见，畅所欲言，各大

企业代表踊跃发言。

“中国藏筷第一人”

落户豫园

提到筷箸文化，必须要

讲到中国的筷子大王———

著名的筷子收藏家蓝翔 。

他致力于筷子文化的传播，

成为筷子界的名人。 在他

的不懈努力下，全国唯一的

筷文化收藏及研究推广的

民间协会“上海筷箸文化促

进会”， 年底可正式成立。

这是筷子收藏界的一件幸

事，是从事筷子行业的同仁

们一件幸事，是中华传统文

化的一件幸事。 为了迎接

协会的成立，作为国内首家

筷子专业店“上海筷子店”

品牌的拥有者———豫园商

城小商品公司全力以赴地

举办首届中华筷箸文化节

暨 ２０１１ 年第十三届上海筷

文化节。

活动期间， 丽云阁二楼

“筷箸收藏展” 把上海民间

民俗藏筷馆搬进了豫园，展

示了蓝翔 ３０ 余年来的收藏

珍品，是广大藏友和筷子爱

好者一次绝佳的欣赏和鉴

赏的机会。 其中， 最古老的

是唐代鎏金银筷，这双筷子

有一段鎏过金，下面是银皮

镶包，当时一并出土的除了

这双筷子外还有把长柄勺，

它们是筷子博物馆中年份

最久的两件藏品。 而最小的

筷子只有几厘米长，不是餐

具，是挂件饰品，据说这种

饰品在清代非常盛行，取其

筷子即“快子”（快快得子）

之意，是保佑妇女平安生产

的吉祥物。

一“筷”做筷箸文化

体验、传播者

黄金广场上， 由上海筷

子店、韵泓、禾木天香、福州

威诚等品牌组成的产品展

示和展销区，更是企业宣传

自己品牌、与消费者互动的

一个舞台。 各大企业都将自

己最好的产品呈现在消费

者面前。 活动现场，主办方

特别设置了互动小游戏，让

游客们一“筷” 做中华筷箸

文化的体验者和传播者，夹

弹珠、百步穿杨等脑体结合

的小游戏，让筷子这个每天

相见的日用品，能带给我们

更多的乐趣。

当然筷子的寓意其实非

常丰富，除了象征“快乐”之

外，还能借物传意，传递“一

心一意” 的想法。 上海筷子

店在活动期间推出婚庆系

列新品：比翼双飞、双心结

一线牵、天赐良缘、百年好

合、一心一意等），让你在 １１

月 １１ 日大声喊出“我不要单

身！ ”

如果你对筷箸文化有浓

厚的兴趣， 还可通过 ｗｗｗ．

ｙｕｙｕａｎｌａｏｊｉｅ．ｃｏｍ 或“上海筷

子店” 在 １ 号店的线上网店

了解更多筷子的故事。

六 个 一 三 双 筷

小商品公司举办首届中华筷箸文化节

筷子是中华民族特有的日常用品，迄今已有近四千年

的历史。 随着中华文明传播世界，很多国家也用起了筷子。

到了现、当代，中华儿女的足迹遍布世界，也形成了“有人的

地方必有华人，有华人的地方必有筷子”的独特局面。 小小

的筷子成为中华文明的传播载体，走向了世界。

□

李瑛

／

文 诸云

／

摄

老庙黄金、亚一金店参展 ２０１１ 上海创意产业博览会

本报讯 （张颖 陈艺珺）

作为 ２０１１

上海国际创意产业活动周的重要组成

部分———２０１１ 上海创意产业博览会，

于 １０ 月 ２７ 日在上海世贸商城举行。首

次参展的老庙黄金携中国珠宝首饰设

计大师江保罗的鼎力之作和年轻设计

师创意作品， 以及 ２０１１ 秋冬近千款新

概念精品首饰华丽亮相创博会。 亚一

金店也携多款秋冬新品及创意产品参

加了此次展会，充分展现了展会“创意

产品，演绎美好生活”的主题。 两家参

展企业，希望借此平台，积极推进新的

创意、新的产品、新设计师的市场化运

作， 探索珠宝类奢侈品与创意产业的

整合发展之路。

□

高玉兰

天时、地利、人和 助力老庙品牌外拓

四川老庙黄金有限公司两年创业路

四川老庙黄金有限公司重庆百货店


