
如今， 发展得如火如荼的网

购对消费者的传统消费概念进

行了颠覆。 便捷的购物环境、快

速的比价体系、 优惠的促销活

动，特别是对比线下的价格优势

等因素吸引了大批各个层面的

消费者。 预计这样的趋势将会持

续下去，电子商务将在今后的零

售环境中占有很大的份额，所以

各零售商都希望在这块市场占

有一席之地。

围绕商城五年发展规划，小

商品公司亦提出了自己的五年发

展规划。 从内圈走出去发展是支

撑规划的重中之重， 所以我们将

发展重点定位在电子商务上。“走

出传统门店式营销， 走进多样化

网络营销” 将是小商品市场科今

后工作的重点之一。

考虑到目前小商品公司的实

际状况， 想要迅速建设及发展电

子商务平台， 在人力及技术上还

是有一定困难的。于是，公司将采

用可协同发展的方式进行合作，

以达到为发展豫园品牌文化，抢

占电子商务销售领域， 达到至诚

合作、互惠双赢的目的。

多方通力合作下， 公司的 1

号店销售平台渐渐成形， 以求通

过这个平台进一步宣传豫园品牌

文化，提高豫园知名度，扩散品牌

宣传力。

豫园 1 号店主要经营小商

品公司旗下老字号品牌“王大

隆”、“丽云阁” 以及上海名特商

店“上海筷子店”内的部分精选

商品，同时与中心广场同期举办

的“非物质文化遗产文化节”以

及即将举行的“老字号博览会”

遥相呼应，在网络上为豫园商城

品牌造势。

在网页设计制作上， 公司极

力体现豫园文化的精髓， 同时突

出产品本身， 详细描述功能、质

地、保养方式等细节。 为加强顾客

对产品的整体了解， 公司特聘请

了国家一级摄影师为产品拍摄照

片，以达到最佳视觉效果，让消费

者看到图片如见实物， 提高成交

率。

在后期的平台完善上， 公司

将从三点着手进行重点建设：

首先， 公司将在首批商品登

陆后，根据市场情况进行第二、三

次的商品登陆， 力求做到琳琅满

目。同时，基于“丽云阁”扇子的季

节性， 公司拟在秋冬季着重非功

能商品销售， 把产品定位在名家

字画上， 目标客群调整为字画收

藏人士。

其次， 为把豫园老街更直接

地在网络上进行展示， 公司将现

有的豫园公司网站和目前 1 号店

销售平台进行互动链接， 消费者

可以在 1 号店通过链接点击进入

豫园老街网站， 对豫园文化进行

更深入了解。 同时，豫园老街网站

也设有三个页面、 五个 1 号店链

接点，达到宣传加营销互动模式。

最后， 公司将与相关商品的

商家进行洽谈， 在其销售页面添

加互动链接，增加网页浏览人气，

达到互惠双赢的目的。

入驻豫园 1 号店平台仅仅是

个开始， 接下来的任务将是进军

淘宝商城。 公司已与东方网签定

了合作协议， 目前进入了实际操

作阶段， 预计 9 月可以进入东方

网老字号平台。

展望未来的发展， 公司将建

设自己独立的豫园品牌电子商务

销售平台， 将豫园老街文化及豫

园品牌销售相结合， 以品牌文化

概念模式进行发展， 开拓豫园商

城传统品牌的网络发展之路。

亚一金店办“克拉之爱”钻石节

老庙黄金推“星绽放”首饰新品

本报讯 （陈艺珺 李丽慧）

亚一金店第二届

“钻石节”于 8月底圆满落下帷幕。 本届钻石节延

续了第一届“钻石节”的“婚博会的价格、金字招

牌的质量、贵宾式的服务”这一活动宗旨及多种

优良传统，挑选了万款超优惠的钻饰产品，设计

了亚一特色增值套餐，还设置了抽奖环节，让消

费者不但能买到优惠的产品，更获得了抽取价值

数万元的美钻、婚纱、摄影套餐等大礼的机会。

本届“钻石节”走出了豫园旗舰店，在各连锁店

专辟独立柜台、精选畅销钻饰产品。 并有限量的套

装产品挂上亚一独特的紫色标识，让消费者一目了

然，买得称心又实惠。 另外，在大力推进“钻石节”各

项活动的同时， 亚一也向消费者展示其品牌的风

采，每逢周末在各大主要分店进行路演巡展，举办

走秀活动，吸引了足够的眼球，消费者争相购买。亚

一的销售突进猛增，钻石类产品同比上升 174%，销

售额同比更是激增 264%。

又讯 （张颖 王佳）

老庙黄金自 2009 年来，一

直积极参加中国（光大）婚博会，一次次取得突破

性销售业绩，老庙黄金成为了婚博会上新人们最

为青睐的婚庆珠宝品牌。在 ８月下旬举办的 ２０１１

婚博会上，老庙黄金新一季代言人———凤凰卫视

美女主播沈星小姐代言的“星绽放”新品，让每一

位准新娘在老庙饰品映衬下， 演绎秀外慧中、绽

放异彩的幸福小女人。

本届婚博会老庙黄金的展位设计，注入了全

新的元素———灵感来自于华美的世博轴，柔美的

曲线加以内置灯管散发出暖暖的乳白色光芒，使

新人们在如家的氛围中拥有他们伴随一生的新

婚首饰。

加强合作交流 携手共创未来

吴仲庆副总裁在“2011城市古典商业街区联盟发展研讨会”上致辞
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产业在线

尊敬的云南省旅游局领导、

尊敬的大理州政府领导、尊敬的

大理省级旅游度假区管委会领

导、 尊敬的大理州旅游局领导、

尊敬的各位古典商业街区联盟

的领导和同仁，大家上午好！

从骄阳似火、酷暑难挡的炎

炎夏日来到四季如春、 气候宜

人、风景秀丽的云南大理，我们

倍感温馨与亲切。 在这里，请允

许我代表中国古典商业街区联

盟每一位与会同仁，对云南省旅

游局领导、大理州政府领导和大

理古城管委会表示最真诚的感

谢！ 感谢您们的精心筹备、热情

接待，使我们来自五湖四海的代

表能相聚一堂、交流经验、分享

成果、探讨合作，共同推进中国

古典商业街区的发展。

中国古典商业街区扎根于

中国传统文化的土壤，依托于特

定区域的历史文化，既有共性也

有个性。 与会的每个古典商业街

区无论是文化内涵、 风土人情、

风俗习惯，还是商业模式、发展

经验、管理形式、乃至于建筑形

态、区域环境都有其独特的魅力

和独领风骚之处。 她既是中国区

域历史文化和经济的一个特殊

形态， 也是每个区域的一个地

标，一张名片和窗口形象。

今天与会的中国古典商业街

区每一个联盟者， 都是在中国乃

至世界上具有相当影响力的街区

和企业。 有获世界文化遗产称号

的，有著名的上市公司，有最能代

表区域形象和特色、 极具市场号

召力的街区代表。 大家围绕着 "

沟通·合作·共赢 " 的主题， 为推

动中国古典商业街的发展这个目

标而走到一起。 街区之间有很大

的相似性，又有差异性；有共同语

言，也有个性之处；还有共同关心

和需要讨论的问题。

如何面对未来、 古典商业

街如何传承、创新和发展、功能

定位、业态布局？ 如何面对国家

发展转型带来的新的社会经济

环境的变化， 怎样应对古典商

业街区特色定位，功能规划，品

牌文化的引进？ 如何突破体制

机制的瓶颈？ 如何发挥各自特

色，避免同质化的竞争？ 如何提

高古典商业街区的经营管理水

平？ 我觉得这些问题都是与会

街区的领导要探索的。 我们这

些街区在一起， 既不是行政关

系，也不是利益关系，过去商业

同行有句话：“同行是冤家”，但

是这句话到今天是落伍的。 我

们即使竞争， 也是协作型的竞

争， 更何况每个古典商业街区

都是以各自历史文化为特色，

都是跨省跨部门， 相互之间更

多的是需要共同探讨发展和协

作的问题。 我们之间没有利害

的冲突， 只有共同关心的问题

和我们推进古典商业街发展的

共同目标。 是这些把我们连在

一起， 并推进相互间资源共享

以及品牌和业务之间的合作。

据我所知， 与会的联盟代表都

十分重视此次会议， 都带来了

高质量的发言和经验交流。 因

此， 这是中国城市古典商业街

区业内的一次十分难得的思想

盛宴和经验分享， 对中国古典

商业街区的发展具有现实而深

远的指导意义。 在全中国，缺少

一个交流古典商业街区这样一

个特殊的行业、 特殊的经济形

态的平台。 在中国，现在有步行

街，有特色商业街，据我所知，

到目前为止， 国内还没有一家

古典商业街区的交流平台。 现

在我们大家有了这样的平台，

这样的联盟 ， 为大家交流 、沟

通、协作创造了条件。

中国古典商业街往往是商

业、旅游、文化三者之间的有机

结合。 比较多的是一种 " 商旅文

" 模式。以文化为灵魂、以旅游为

载体、以商业为基础，也可表述

为以 " 文 " 为本、以 " 旅 " 聚势、

以 " 商 " 增值。 " 商旅文 " 的模

式，随着国家十二五规划的实施

和大交通的完善以及人们价值

观和生活方式的转变将迎来重

大的发展机遇。 国家经济转型，

拉动内需，促进消费，商业将是

重点；旅游，被国家列为战略性

的支柱产业；文化，将大繁荣、大

发展。 因此， 作为 " 商旅文 " 模

式重要载体的中国古典商业街

应抓住机遇、 加强合作交流，携

手共创未来。

最后，我们所有与会代表还

是要十分诚挚的感谢各方面的

领导花了很多精力，为我们创造

了这么好的条件，使我们的会议

能如期顺利的举行。 也特别感谢

筹委会的每一位成员，每一位工

作人员。 感谢你们所付出的辛劳

和努力。 谢谢您们！ 我们将铭记

在心。

最后预祝研讨会圆满成功 ，

祝大家吉祥如意！

本报讯 （张艳

/

文 王青云

/

摄）

8 月 18-19 日， 由豫园商城

等全国 10 余家城市古典商业街

区在云南大理举行了以“沟通·合

作·共赢”为主题的“2011 城市古

典商业街区联盟发展研讨会”。这

是该联盟于今年 3 月 30 日在沪

成立后的首次活动。

此次研讨会由云南省旅游

局、大理州人民政府、城市古典商

业街区联盟主办， 大理省级旅游

度假区管委会、 大理州旅游局承

办， 上海豫园旅游商城股份有限

公司、 大理红龙井房地产开发有

限公司协办。 豫园商城副总裁吴

仲庆率团出席并发表主旨演讲。

吴仲庆副总裁在演讲中谈

到，通过研讨会的举办，进一步

推动了各大古典商业街区之间

的交流和互动，为增进联盟之间

的了解， 搭建起一个经验交流、

资源共享、相互合作、共同提升

的平台。

18 日上午的会议，由云南省

旅游局副局长何池康、 大理州人

民政府副州长蔡春生、 大理省级

旅游度假区管委会主任赵廷标和

豫园商城副总裁吴仲庆分别致

辞，与会的 14 家街区代表分别就

各自街区的特色优势进行了系统

而全面的介绍。 下午的会议围绕

古典商业街区物业形态与商业功

能的联系； 城市古典商业街区联

盟的旅游商业资源合作与共赢；

坚持古典商业街区的特色， 避免

同质化问题； 特色商业街区的管

理机制及发展路径的思考等课题

进行圆桌集体讨论。 19 日，与会

代表对大理州的古典商业街区进

行了考察。

据了解， 今年 3 月福布斯城

市古典商业街区发展国际论坛在

上海成功举行， 论坛上成立了由

重庆磁器口、大理古城、西安大唐

不夜城、四川宽窄巷子、苏州李公

堤、丽江古城、北京老舍茶馆、宁

波城隍庙、南京夫子庙、上海七宝

老街、曲阜明故城、杭州清河坊、

四川文殊坊、彝人古镇、上海豫园

商城、上海召稼楼等 16 家街区组

成的联盟。 城市古典商业街区联

盟的成立旨在带动各大古典商业

街区的交流和互动， 提升古典商

业街区的生命质感， 使其真正成

为一张城市的名片， 凸显城市的

魅力，与城市共同可持续发展。

豫园商城携手《福布斯》论坛后的又一重要活动

古典商业街区共谋发展

小商品公司进军 １号店网络平台

□

唐铁鸣

９ 月 ６ 日，南翔馒头店举办了第二届厨房职

业技能大赛， 共有 ５０ 名厨房员工参加了本届大

赛。 参赛的员工中，国家面点技师占 ８％，高级面

点师 ２８％，中级面点师 ４０％，参赛员工通过前期

认真准备，反复操作，互相交流学习，在赛场上

发挥出色，涌现出一批技术能手。

在比赛前，南翔馒头店总经理朱维祥作了动

员讲话，认为南翔未来的发展，必须依靠一支作

风过硬、素质过硬、技术过硬，擅于学习，不断创

新的专业团队，希望通过本届大赛，为厨房员工

搭建一个技术交流的平台，为广大员工成长、成

才创造条件。 通过公平、公正、公开的比赛，使大

家能够从别人身上看到自身不足，奋发学习，迎

头赶上，全面提高厨房专业队伍的素质。 朱总经

理还指出，对技术比武中涌现出的优秀人才，将

加强培养； 对优秀作品和产品， 待进一步成熟

后，将列入南翔菜单。

为了切实搞好本届大赛，南翔馒头店经理室

召开专题会议，成立了领导小组，提出要求，明

确责任。 经过商讨，决定根据员工技能等级的高

低，设定不同的考试项目，进行一场多层次、多

类别、多样化的比赛，以充分体现岗位练兵的针

对性、实用性和有效性。

本届大赛的亮点仍是创新品种， 选手们都

非常重视摆盘装饰、器皿的选择，从而提升了作

品的美观度。 通过大赛，锻练了专业人才队伍，

为脚踏实地的做好南翔品牌发展打下了扎实的

基础。

市场广角

□

王娅芳

南翔馒头店举办第二届厨房职业技能大赛

走出传统门店式营销

商城副总裁吴仲庆在研讨会上作主旨演讲


