
“头发的烦恼一切一切找永

青，永青为您提供全方位一站式

服务”， 这已成为了豫园百货永

青假发最新的宣传语。 为了拉近

永青假发与顾客间的距离，为了

更好地服务、 回馈新老顾客，实

现宣传语中所承诺的“全方位一

站式服务”， 豫园百货于 ７ 月 ３０

日在皕灵楼三楼召开了一场声

势浩大的“永青假发品牌推广会

暨会员卡首发仪式”。 此次推广

会邀请到了全国劳模马桂宁、上

海市劳模王建华、永青假发形象

代言人、著名影星王维维、上海

美发美容行业协会主任王尧亭

与多家媒体到场参加，同时为每

位到场的贵宾发放首批永青假

发会员卡。

永青假发品牌推广会的召

开、会员卡的首次发放、店面的

装饰一新、全新的代言人和广告

宣传语等等，这些都是永青假发

在不断尝试、不断突破中所做出

的成绩。

豫园百货紧跟商城五年规

划， 在实施新一轮五年计划中，

以永青假发为发展重心，凸显永

青假发的品牌张力。 永青假发的

起源可追溯到清光绪三十四年

（１９０８ 年），这是一个具有悠久历

史底蕴的假发品牌， 曾荣获过

“上海市著名商标”、国家商务部

认定的“中华老字号企业”称号。

如何使永青假发做强做大，让这

个拥有百年历史的老字号重新

焕发活力呢？ 在这两年中，永青

假发也在不断突破自我，这个拥

有百年历史的品牌也在悄然发

生着蜕变。

强强联手 全面出击

从去年起，永青假发开始更

加注重自己的品牌形象。 为了不

断提升品牌的知名度、 美誉度、

认同度，永青假发从选择全新的

广告语，到制作宣传手册、宣传

单页、重新装修店面，再到邀请

著名影星王维维作为永青假发

的品牌代言人、 召开品牌推广

会、首发 ＶＩＰ 会员卡，每一步都

全心投入。

正如永青假发广告语中所

说的，“头发的烦恼一切一切找

永青，永青为您提供全方位一站

式服务”。 豫园百货就是要打造

“假发一站式服务”，为顾客提供

便利，为顾客解决头发的烦恼。

传统的销售规模，让永青假

发始终处于消费档次偏低、销售

品种单一的困难境地。 但天馨、

芬缇娜和艾耐儿这三家加盟商

的加入为永青假发注入了新鲜

血液。 洋品牌、新元素、多种类，

这些都是永青假发所欠缺的。 多

家加盟商抱团出击，让消费档次

更为分明，迎合了不同消费者的

需求；销售品种更加多样，给予

了消费者更多的选择。

此外，为了扩大永青假发的

销售规模，今年五月，永青假发

与天馨合作，在永安百货开出了

第一家永青假发概念店，这也有

别于过去的外拓形式。

创新模式 拓宽渠道

做大做强“永青”品牌，这是

豫园百货五年规划中的最终目

标。 为此，永青假发引进专业的

技术人才、专业的合作团队。 今

年， 永青假发为了拓宽消费群

体，与市场同步，走时尚化路线，

正在寻找更有实力的假发生产

厂家。 今年六月，豫园百货领导

已经对初步合作对象———千姿

假发做了实地调查。

其实，这些只是永青假发为

了扩大消费群体、拓宽销售渠道

和寻找合作伙伴走出的第一步。

豫园百货将继续努力，做大做强

“永青”品牌。

不断尝试新鲜事物，不断突

破自我，这是豫园百货这几年发

展自有品牌时所一贯坚持的。 永

青假发也紧跟时代步伐，通过网

络推广“永青”品牌。 从主体网站

的建立到微博上的宣传，再到最

后的网络销售，豫园百货希望通

过互联网这个平台，展现一个全

新的永青假发，让老品牌以全新

的销售形式呈现给顾客。

最近， 永青假发正在与 ５８

同城合作，其网络宣传攻势也将

在 ８ 月中旬正式启动。

五年规划 一个目标

围绕豫百公司制定的五年

发展战略计划，在对目前整个市

场假发行业深入调研的基础上，

永青假发正在寻找自身发展定

位，实施品牌推广、开展品牌拓

展工作。 目前，永青假发对外拓

展的各项工作已经起航，在随着

品牌拓展工作的层层推进，豫百

公司将进一步完善各项工作，计

划将于下半年在淮海路、松江或

嘉定郊区开设永青假发专卖店。

永青假发不断颠覆传统形

象，不断寻求自我突破，给这个

拥有百年历史的老字号品牌带

来了源源不断的生命力。

□

金子明 李琳枫

本报讯 （金 辰 ）

７ 月 ２１

日，由上海商业信息中心、上海

市场学会、上海商报社共同主办

的“２０１０ 年上海商业创新奖”评

选活动揭晓。 其中，豫园商城以

融入国际化、时尚化元素，连续

成功举办七届“豫园中国日

（节）”活动、社会影响不断扩大

而榜上有名，成为全市 ９ 家获奖

企业之一。

其他 ８ 家上榜单位分别为

新世界股份公司、 上海美罗城、

东方商厦（南东店）、 第一八佰

伴、上海大悦城、百联房地产公

司、东方商厦（淮海店）和上海百

电通生活服务有限公司。

商城新获“２０１０ 年度上海商业创新奖”
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产业在线

一家从老庙黄金母体衍生出的新公司———上海老庙投资有限公司自成立至今仅

仅

１

年有余，就已完成销售（税后）近

１７

亿元的不菲业绩，为老庙黄金开辟出了一条新

“财”路。 他们是如何号准市场脉搏趁势而上的？ 他们是如何踏出这样一条“金光大道”

的？ 带着探究的本意，本报编辑一行借着高温慰问老庙金厂员工之机，走访了位于浦

东西营路上的老庙投资公司总经理周旻。

点击经理人

开辟老庙黄金“财”路的人

———访老庙黄金副总经理、老庙投资公司总经理周旻

我为财狂———

催生老庙黄金艺术投资金条

学经济出身的周旻，是和豫

园商城、老庙黄金共成长的新一

代职业经理人， 自 １９９４ 年大学

毕业便加盟豫园商城，在豫园商

城这方热土上一干就是 １７ 个年

头，成为了老庙黄金青年一代的

领跑者 。 周旻向我们介绍道 ，

２００９ 年， 中国黄金的航空母

舰———中金集团为抢占市场份

额，率先推出了有别于传统工艺

类且价格紧贴黄金交易实时价

格的投资类金条，一经推出当即

获得市场的极大认同，占据了相

当的市场份额。投资金条相对于

工艺型金制品而言， 售价较低、

兼具收藏功能、投资回报率更高

的性质更是受到相当一部分消

费者的青睐， 既可作为理财之

用， 又可满足婚嫁、 馈赠之需。

当时，陈久总经理敏锐地觉察到

这一潜在的黄金新市场蓬勃欲

出，当即委任周旻在分管内部管

理、负责黄金交易的同时筹建上

海老庙投资有限公司，果断涉足

投资金条市场。 ２００９ 年 ９ 月，老

庙黄金和海派清口创始人周立

波签约，由周立波代言老庙黄金

“我为财狂” 艺术投资金块。 在

名人效应的有力推动下，投资金

块销售异常火爆， 在东方 ＣＪ 电

视购物节目中一举创下 ８ 分钟

销售额突破 １９０ 万元的佳绩，首

次试水即大获全胜。 为顺应这

一市场投资的热潮，由老庙黄金

控股的上海老庙投资有限公司

于同年 １２ 月初应运而生， 公司

定位专业生产销售投资类金条，

在激烈的黄金市场竞争中，另辟

蹊径，开辟出一条新“财”路。

借力世博———

首发老庙黄金好运投资金条

去年，随着世博会的筹备工

作渐入佳境，市场实战经验丰富

的周旻先知先觉、 主动出击，在

世博园区轴边黄金地段开设了

２００ 余平方米的特许专卖店，一

举拿下了上海世博会贵金属特

许经营资质。 由上海世博会事

务协调局授权，老庙投资公司出

品的“世博好运投资金条Ⅰ”也

在世博特许商品老庙黄金专柜

首发， 金条全部采用 ９９９９ 纯金

铸造， 以 ２０ 克、５０ 克、１００ 克、

２００ 克、５００ 克等五种规格进行

限量发行。 每根金条都带有上

海世博会防伪标识及收藏证书，

以确保投资品种的安全性和增

值空间。 设计上，产品正面为欢

腾的海宝一家与上海世博会的

标志性建筑。 作为一款贵金属

收藏品，“世博好运投资金条 Ｉ”

具有与众不同的权威性和明显

的保值增值性。 金条上的中国

馆和吉祥物海宝主题鲜明，既满

足了纪念世博、 传世收藏的需

要，又因其透明的回购价格满足

了对抗通胀、 增值投资的需求。

金条首发日场面火爆异常，顾客

络绎不绝。老庙黄金好运投资金

条的首发，给中国黄金市场带来

了强劲的“世博黄金”冲击波，扩

大了上海老庙投资有限公司的

市场影响，为后世博的可持续发

展打下了坚实基础。

拓展网络———

分销老庙黄金系列投资金条

从一名营业员做起，到进入

老庙黄金领导层，１５ 年的工作

历练，周旻对老庙黄金的产业链

了然于胸，知识的积淀和业务的

熟悉，使她带领团队很快站在中

国投资金条的前列。短短一年半

时间，投资公司已经相继推出了

好运投资金条、 如意投资金条、

鸿运投资金块和为上海黄金交

易所定制的直供金条，最为丰富

的品类给了消费者更多的选择

余地。 ２０１０ 年 ４ 月起，投资公司

还和中国银行展开了全面战略

合作， 度身定制的吉祥金条、兔

年金条已在上海分行、 江苏分

行、内蒙古分行和宁波分行等全

线推出。 在销售方面，周旻采用

实体和网络同步推进的措施。

目前， 自有门店和加盟店共计

达到 １００ 多家， 销售网络辐射

全国。 继去年在东方购物推出

投资金条电视直销，今年 ４ 月 １

日获得销售 １０８ 根 ５０ 余公斤

的佳绩后，今年，投资公司又尝

试进驻阿里巴巴旗下的淘宝商

城， 利用网络优势提升品牌影

响力、助推产品销售力，而这一

切又基于精细化的单品管理和

全程监控， 将信息系统的跟进

完善上升到了一个新的高度 。

据悉，２０１１ 年上半年，上海老庙

投资有限公司已经实现销售 ９

亿余元。

作为一名 ７０ 后的青年领跑

者，周旻率领着一支 ８０、９０ 后的

青年团队，硬是在前人没有走过

的地方， 踩出了一条充满希望、

通往梦想的“金光大道”。 前行

的路上有着更多未知和机遇，等

待着她和她的团队去探索，去挑

战。

□

龚 识

市场广角

商城副总裁吴仲庆和形象代言人王维维（左一）在首发仪式上

本报讯（童涵春）

６ 月 １７ 日，

国家文物局局长、 中华文物交流

协会会长单霁翔， 上海市文化广

播影视管理局党委书记、 上海市

文物管理委员会副主任、 上海博

物馆馆长陈燮君， 上海市文化广

播影视管理局、 上海市文物局副

局长褚晓波，上海博物馆副馆长、

中国古陶瓷学会副会长、 国家文

物鉴定委员会委员陈克伦， 上海

博物馆副馆长李峰等领导一行，

专程来到上海老城隍庙童涵春堂

（旗舰店）视察工作，重点参观了

童涵春堂中药博物馆， 仔细听取

了公司总经理卢国生讲述童涵春

堂如何传承创新、打造领先，自筹

资金、自主创新、规划建成上海市

中医药行业第一家集中医药文

化、养生商旅文、名贵地道药材、

科普教育宣传、 史料文物汇集于

一体的中药博物馆的情况。 ４５分

钟的参观行程结束后，单霁翔、陈

燮君等领导对童涵春堂作为民

族医药品牌在新医改政策大变

革的背景下能够转型拓展，克服

药品降价、“零差率” 等诸多困

难，不断创新业态，按照“国家博

物馆”的专业要求建成标准规范

的中药博物馆表示赞赏和肯定，

并对童涵春堂人传承和弘扬中

国传统医药文化、打造中医药养

生商旅文品牌征程中所付出的

不懈努力给予了高度评价。“童

涵春堂真有特色”， 一句发自肺

腑的感叹道出了童涵春堂人专

业专注的精神风貌。

国家文物局局长单霁翔、上海博物馆馆长

陈燮君等参观童涵春堂中药博物馆

国家文物局局长单霁翔 （左一 ）、上海博物馆馆长陈燮君 （右

二）在童涵春堂总经理卢国生（左二）的陪同下参观中药博物馆

“童涵春堂真有特色”

豫百力推永青假发新发展


