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打造上海第一旅游品牌
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本报讯 （王青云 ）

８ 月 ４ 日

上午， 新的黄浦区委书记徐逸

波、区长周伟在黄浦区市政管理

委员会书记周繁珉、主任徐文虎

等陪同下， 考察豫园商业旅游

区。 约上午 ９：００ 多，徐书记一行

从百翎路步入商城，等候在旁的

总裁梅红健、党委书记费慧林迎

上前去，边走边介绍。

当徐书记、 周区长折入凝晖

路，来到中心广场时，梅总裁向徐

书记介绍道， 整个商城内圈面积

达 ５．３ 公顷，由天裕楼、华宝楼、

和丰楼等 １０多幢商业楼宇组成。

去年，在上海世博盛会的带动下，

销售和利润都创下新高。 徐书记

听后频频点头，露出满意的笑容。

随后，徐书记一行又穿过畅熙楼，

来到九曲桥畔。当走上九曲桥时，

费书记指着灯杆上“讲文明、树新

风、文明旅游在豫园”的幡旗解释

说，豫园商业旅游区正在创建“全

国文明风景旅游区”，这在上海是

唯一一家， 我们发动全体员工投

入到创建工作中， 为新黄浦区献

上一份厚礼！

徐书记在走到桥中时，特意

在湖心亭前驻足，在眺望荷花池

盛开的荷花后，还走进湖心亭环

顾一下，和正在品茗的茶客们点

头问候。

商城副总裁顾栋华等也参

加陪同。

黄浦区委书记徐逸波、区长周伟等视察豫园

商城总裁梅红健、党委书记费慧林等陪同介绍

黄浦区委书记徐逸波（右三）、区长周伟（左三）等视察豫园商城

２０１１ 年 ７ 月 １５ 日， 这是一个南翔品

牌发展史上应该被记住的日子。 这一天，

中国上海莘庄龙之梦“南翔 １９００”首家店、

日本北海道新千岁机场“南翔馒头店”同

日开张，创造了南翔品牌对外拓展的又一

个辉煌时刻。 豫园商城总裁梅红健，分别

于 ７月 １５日和 １８日赴两店对开业情况进

行了视察，对两家店铺的顺利开张给予了

充分的肯定，并对餐饮集团和日本创造餐

饮公司提出了共同合作，更快更好地发展

“南翔”品牌的要求和希望。

两店同开业 力求新活力

中国上海莘庄龙之梦“南翔 １９００”首家

店，位于上海莘庄龙之梦商城三楼，面积约

２５０平方米，餐位数 ８０ 个，以南翔小笼、精

美点心和菜肴为经营特色。 该店最大的特

点是在“南翔”品牌的基础上，推陈出新，首

次启用“南翔 １９００” 作为店铺对外营运招

牌，既反映出“南翔”品牌的悠久历史，同

时，结合专业品牌公司所编制的品牌手册，

以及日本设计团队对“南翔”这个百年品牌

在表现形式、店铺的设计装潢、营运系统的

规划设置等方面所进行的全新演绎， 给人

以耳目一新，充满活力的感觉。

而在同一天开张的日本北海道新千岁

机场“南翔馒头店”，位于日本国北海道札幌

市新千岁机场三楼，营业面积约为 １５０平方

米，餐位数 ６８个。该店秉承“南翔”品牌海外

开店一贯的原则，坚持体现“南翔”品牌百年

文化底蕴，同时通过店铺的装潢、菜单的设

计等方面反映百年品牌新的活力。

两店同开业 宣传讲联动

“南翔”两国新店同开，品牌宣传上采

用跨国联动， 起到了巨大的轰动效应，开

业当天，上海莘庄龙之梦店营业额即达到

２万元，而后的周末、周日营业额更是超过

３万元； 而日本北海道新千岁机场店开张

以来，营业额更是一举突破 ６５ 万日元（约

合人民币 ５ 万元），两国新店均实现了“南

翔”新店开张的品牌效应。

对于日本北海道新千岁机场店，其中

还有一个细节更令人惊叹。 由于日本北海

道札幌市新千岁机场在北海道地区是最

繁忙的空中枢纽系统，但同时它也是札幌

市一个重要的商业中心，其本身就人流如

织，南翔店铺开业之前，进行了充分的宣

传，引发了当地消费者对中国百年品牌的

浓厚兴趣。 因此，在店铺开业当天，大量的

人流慕名前来，一度甚至引发了机场该营

业区域的人流拥堵， 日本媒体也纷纷宣

传。 这从一个侧面反映出“南翔”品牌在日

本消费者中所受到的欢迎程度。

两店同开业 创造新辉煌

“南翔”品牌两国新店同开，取得了良

好的品牌效应和销售业绩， 更重要的是让

餐饮公司坚定了品牌对外拓展的决心，树

立了品牌对外拓展的信心。２０１１年，餐饮集

团计划在中国大陆境内的上海、 宁波、苏

州、常州、杭州、成都等城市，开设出“南翔

１９００”品牌店 １０家（包括签约），同时，在中

国以外，除对日本、新加坡等“南翔”品牌已

经进入的国家予以进一步拓展的同时，积

极开发澳洲、台湾等新的国家和地区市场，

力争使“南翔”品牌能在更多的国家和地区

被消费者所接受，从而成为代表豫园、代表

上海、代表中国的世界餐饮品牌。

餐饮集团将以豫园商城五年战略规

划和餐饮集团自身五年发展战略规划为

主线，积极加快对外拓展步伐，创造“南翔”

百年中华老字号新的辉煌！

餐饮集团外拓发展创辉煌时刻

南翔品牌同时在日本北海道、上海莘庄开出新店

怒江风情舞动邑城

本报讯 （党群办 ）

７ 月 １８

日， 党委召开半年度党群工作会

议， 明确创建全国文明风景旅游

区工作已进入倒计时阶段， 并将

此列为下半年度党群重点工作之

一，进行全方位推进。会议要求单

位以饱满的精神状态做好宣传发

动，对照检查等工作，为获评全国

文明风景旅游区打下坚实基础。

发出创建号召 提高创建能效

在 ７ 月 １８ 日召开的党群半

年度工作会议暨创建全国文明风

景旅游区推进大会上， 商城党委

发出“为新黄浦区献上一份厚

礼！ ”的号召，并要求各子公司基

层党组织要在市区各级部门的大

力支持和指导下， 高起点、 高标

准、高质量地扎实推进创建工作，

成功创建全国文明风景旅游区，

早日实现成为上海第一旅游品牌

的战略目标。

时隔 ３天，上海市文明办、旅

游局、 建交委组成联合检查组来

到豫园商城实地考评， 通过听取

创建情况汇报、检查文档材料、召

开座谈会、现场考察、抽样测评等

多种方式， 从专业的角度对创建

工作进行检查考评。 检查组对考

评给予了充分的肯定， 认为豫园

商旅区“创建工作是扎实的，标准

是高的，要求是严的”，同时还要

求商旅区再接再厉，发挥“共建共

担共责共享共荣” 的创建联动机

制，要在管理、服务中不断创新，

将此次考评中发现的问题扎实整

改， 使其转换为商旅区创建过程

中的特色项目。

“紧逼速改”现成果

文明旅游在豫园

从 ７ 月下旬到中央文明委来

测评验收期间为巩固备查阶段。

在听取了市、 区考评组意见反馈

后， 商城立即针对检查中发现的

问题进行整改，跟踪问效，促使问

题尽快解决， 使商旅区内硬件更

完善，软件更到位，管理更创新。

创建文档拾遗补缺： 在区文

明办的指导下， 由豫园管理办牵

头， 四家创建单位严格按照测评

体系各项指标要求，进一步梳理、

充实、完善、规范各方面资料，认

真把握好测评的标准、 内容和时

间， 并整合和归并

创建文档， 使文档

资料更为充足、有

效。

景区软硬件急

速改善： 根据创建

考评小组所指出的

问题， 商城相关部

门积极对接： 马上

增设厕所指 向 标

注； 并根据景区实

际情况酌情增加游

客休息点与休息点

的确切标识； 对于

影响楼宇景致的户

外幡旗进行调整；

而针对餐饮 油 炸

类、 竹签类外卖产

品， 商城也在进行

适当规划， 期望在

保持经济效益的同

时确保景区环境整

洁，真正做到“讲文

明、树新风，文明旅

游在豫园”。

媒体公示齐监督

创建工作倒计时

据悉， 上海市

文明办已于 ７ 月 ２６

日先后在上海文明

网以及《新民晚报》

等主要媒体对本市

申报全国文 明 城

区、文明村镇、文明

单位的推荐名单进

行为期一周 的 公

示。 其中，上海豫园

商业旅游风景区是

新黄浦区乃至上海

唯一一家申报推荐

全国文明风景旅游

区单位， 可以说这

既是政治任务， 也是对商城打造

“上海第一旅游品牌” 的有力推

动。

随着推荐名单的公示， 创建

全国文明风景旅游区的工作已进

入了冲刺阶段，豫园商城作为“四

位一体”的创建主体之一，必须继

续抓好查漏补缺工作， 巩固提高

创建成效， 全面确保各项备查项

目、实地考察内容达到测评标准，

以迎接中央考评组的实地测评。
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本报讯 （王霏 ）

“怒江在等

您”———怒江大峡谷原生态民俗

风情展演活动日前在商城启动，

为游客带来怒江原生态歌舞表

演，并把怒江大峡谷里最具吸引

力的民族特色文化进行演绎和

互动。 云南省旅游局、怒江州人

民政府、怒江州旅游局、上海市

黄浦区旅游局和商城领导吴仲

庆、吕颂宪、孔繁河、顾栋华等参

加了开幕仪式。

上海莘庄龙之梦店 日本北海道新千岁机场店

“实施四大战略 跨越五年梦想”系列报道

豫园商城吹响奋进集结号
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