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上海艺术品市场的风向标

华宝楼艺术馆探索运营新模式

华宝楼自

９４

年成立以来，始终走在艺术品行业的前端，从当时沪上最大

的古玩市场发展至今，演变成集古玩市场、艺术品拍卖、艺术品展示、发布、收

藏于一体的场所，华宝楼已然成为国内外知名艺术家、中外艺术品收藏爱好者

发布、展示、交流、观赏的首选之地，成为上海艺术品市场的风向标。 而

2011

年

全新推出的华宝楼艺术馆，更是在文化艺术品经营中走出了一条崭新之路。

□

孙 林

为发掘沪上婚礼创意人才、

引领当下时尚婚庆潮流，让新人

在追求幸福的同时玩转创意，打

造精彩难忘的婚礼盛典，“亚一

金店·我 要 办 婚礼———亚 一·

《申》 报婚礼创意大赛” 于 ２０１１

年 ４ 月 ２７ 日下午在瑞金宾馆 １１

号楼召开了新闻发布会，隆重拉

开帷幕。 本次活动由亚一金店主

办，上海致通文化传播有限公司

全程策划，《申江服务导报》作为

主办媒体。

沪上知名主持人高源、上海

亚一金店副总经理刑兆琪、《申》

报传媒经营中心总经理邓俊、上

海市婚庆行业协会秘书长何丽

娜亲临现场，分别致辞，共同拉

开 了“亚 一 金 店·我 要 办 婚

礼———亚一·《申》报婚礼创意大

赛”的序幕。

在谈及举办本次大赛的初衷

时， 亚一金店副总经理刑兆琪如

是说：“亚一金店希望每一位‘准

新人’在拥有知心爱侣的同时，也

能得到一场完美婚典， 成全一段

美满姻缘。 因为源远流长的不仅

是亚一品牌对经典的传承， 更是

执手相伴一生的平淡幸福。 ”

在发布会现场，沪上知名主

持人高源还特邀 １０ 对新婚燕尔

上台，郑重宣读了他们的爱情宣

言。 伴随着声声祝福，他们共同

放飞了象征美好的气球，并接受

了亚一金店馈赠的爱的礼物，作

为坚守一生的幸福证明。

值得关注的是， 本次大赛的

奖品设置相当具有诱惑力： 亚一

金店为专业组获奖的前三名选手

分别提供了双人豪华巴厘岛之

旅、 双人豪华泰国之旅及双人浪

漫香港之旅； 业余组获奖的前三

名选手的奖品也是异常丰厚：分

别是总重量 １０ 克拉价值 ３０ 万元

的钻石婚庆首饰、价值 ２０ 万元的

翡翠婚庆首饰及价值 １０ 万元的

红蓝宝石婚庆首饰。 由此可见亚

一金店对婚庆人才的求贤若渴及

举办大赛势如破竹的决心。

除此之外，亚一金店和《申

江服务导报》还策划了一段春夏

新品首饰走秀，通过专业模特的

演绎，将新品首饰的美轮美奂倾

情展现给到场的佳偶和贵宾，也

能体现亚一传承百年的文化内

涵与经久不息的时尚魅力。 而在

未来近 ５ 个月里（２０１１ 年 ４ 月

２７ 日至 ８ 月 ２８ 日），这场撼动申

城的婚礼大赛还会推出系列活

动，带领新人直面婚礼创意的智

慧碰撞，体验脑力激荡的时尚盛

典。 ４ 月 ３０ 日至 ５ 月 ８ 日，亚一

金店携手新浪网已在各大媒体

贴出征召启示，并设置了分量十

足的参与奖，高举“婚礼就是比

创意”的旗帜，共同寻找史上极

致创意婚礼。

据悉， 通过三个多月的征

集， 大赛评委组还将于 ８ 月 ２８

日举办更为盛大的颁奖典礼，势

必能吸引申城民众的关注及踊

跃参与。

我要办婚礼 幸福也创意

亚一·《申》报婚礼创意大赛隆重开幕

无论是去年小世界会所进行

的团购活动， 还是最近绿波廊酒

楼在网络上开展的中式婚礼 宣

传， 这都无疑表明了豫园商城正

在逐步开启企业销售的新引

擎———网络营销。

豫园商城一直以来都是以传

统营销模式为主， 缺乏创新销售

模式。 如果商城也想要成功启动

这个新式销售引擎， 那么选对模

式至关重要， 下面我们介绍几种

常用的网络营销模式， 希望能有

所启示。

搜索引擎营销：让信息无网不在

搜索引擎目前仍然是最主要

的网站推广手段之一， 而搜索引

擎营销就是利用用户检索信息的

机会尽可能将营销信息传递给目

标人群。 这样的营销方式，最大的

优点就是能抓住大批潜在顾客且

极具成本效率。 许多人在网上购

物时， 都会从搜索引擎开始查找

信息，如在引擎中打入“金店”字

样， 亚一金店的各店地址便会出

现在搜索网页的前列。 于是，信息

便在不知不觉中进入了搜索者的

视线。 豫园商城同样也可以从搜

索引擎着手， 让企业信息在网上

无处不在。

网络视频营销：让销售火箭式运营

其实这种营销方式与电视广

告有异曲同工之效，只是网络视频

让营销形式更为生动 。 现今很多

有创意的宣传短片都是通过网络

视频这一特殊渠道而走红的。只要

内容够夺人眼球，那么该视频的传

播走红速度将是火箭式的。豫园商

城也是有许多的特色商业活动的，

比如最近绿波廊酒楼正在推广的

中式婚礼，就可以将婚礼的全过程

拍成视频上传网络，这样的视频广

告成本相较电视广告要低了很多，

且传播面也更广。

网页论坛营销：让销售品更具说服力

不知道大家在消费前有没有

过这样的经历，心仪一件商品，但

由于其网络口碑欠佳而动摇。

相反， 面对一件可有可无却赞誉

颇多的商品， 那这些好评定将加

固你购买的决心。 都说舆论的力

量是强大的，的确，对于销售品的

好与坏很大程度上都会被人们的

舆论所左右。其实，豫园商城下许

多子公司，都可以通过网络论坛，

对自己公司的产品进行描述评

论、发放试用品、使用券等，让体

验者在网上进行评论， 让公司销

售品更具说服力。

微博营销：让你走到哪看到哪

在不知不觉中， 微博已经成

为了许多中青年人所钟爱的交流

方式。他们几乎每天都要上微博，

发博文。 由于微博与手机绑定后

更为便捷， 也让其拥有了更多使

用者。敏锐的商家一定能够发现，

其实这就是一个少投入高回报的

广告平台。 如今凡客诚品、卡娜、

酷圣石等品牌都在微博上开展了

各式营销活动，从现阶段看来，这

样的营销方式还是颇具成效的。

对各子公司来说， 微博营销也是

一个可取之举， 销售信息的传播

没有时间空间的阻碍， 让消费者

走到哪看到哪！

单靠传统模式进行营销的时

代已经过去， 在这个信息高速传

递的新世纪中， 网络营销这个新

式引擎定将成为推动企业的销售

发展的主动力。

网络营销—

启动企业销售新引擎

营销茶座

４ 月 ２０ 日， 中华老字号、上

海市著名商标“永青假发”首家

体验店正式进驻南京路永安公

司四楼，整个经营场所面积约为

５０ 多平方米，主要集销售、整形、

修剪、设计、护理等专业服务为

一体。

整家体验店以欧式的装修

风格为主， 店面一改以往传统

单面的封闭式柜台， 让消费者

能多方位地接触和了解假发的

颜色、质地、式样等。 在服务方

面，百年“永青”将为每位消费者

提供尊贵的 ＶＩＰ 享受。

“永青假发” 始终坚持将传

统技艺与时尚理念相结合，不断

寻求机遇，创新经营模式。

“永青假发”首家体验店入驻永安

□

陈艺珺

／

文 马明利

／

摄

□

夏 琦

□

李琳枫

市场广角

五年规划、文化先行

华宝楼艺术馆诞生篇

２０１１ 年，是中国十二五规划

的起步之年， 工艺品公司经理室

经过反复研究讨论， 制定了华宝

楼五年战略规划。 面对五年战略

规划中华丽的销售额和利润额高

增长数据， 怎么去完成它成了拦

在华宝人面前的一道坎。 靠联营

销售去完成五年目标？ 我们没有

任何优势， 黄金做不过老庙、亚

一，翡翠做不过张铁军；靠大幅提

高华宝楼租赁商户的租金去完成

五年目标？我们会寒了商户的心，

商户将对华宝楼失去信心， 造成

商铺无人租赁的不可持续发展局

面。

面对五年规划的艰巨任务，

华宝楼独有的文化才是推动公司

发展的突破口， 才是推动公司销

售利润高增长的催化剂， 才是公

司完成五年战略规划的唯一明

路。我们要用不断创新、与时俱进

的精神， 来开拓华宝楼的文化产

业。

文化产业是由艺术家和收藏

家两个主体去创造的，那么，华宝

楼怎样为艺术家和收藏家之间搭

建桥梁呢？作为一家企业，华宝楼

首先考虑如何将商业销售同文化

内涵相衔接， 办展览是我们得天

独厚的优势和搭建桥梁的最直接

方式，我们迫切需要一个高档次、

高科技的展览场所来迈出大力发

展华宝楼文化产业的第一步。

因此， 全新的华宝楼艺术馆

应运而生。

大胆创新、积极探索

华宝楼艺术馆运营篇

华宝楼一直将“以文兴商、

以文兴市”作为企业主旨，开发

文化产品、弘扬文化价值、发掘

文化人才， 以文化主推商业发

展，“兴文”、“兴艺” 成为华宝楼

排在“兴商”之前的两件大事。 华

宝楼以前瞻性的眼光帮助艺术

家确立市场定位， 拓宽艺术视

野，提升艺术价值，同时也以最

好的艺术品回馈收藏者，使市场

形成良性循环。

宣家鑫书法展

２ 月 ６ 日（大

年初四），华宝楼艺术馆运营后的

首个活动，“墨的张力———宣家鑫

书法展” 在浓郁的节日气氛中拉

开了序幕。 华宝楼首推“艺术银

行”项目，中国工商银行上海分行

推出专项贷款， 购买宣家鑫书法

作品可以申请银行贷款，同时，出

售方工艺品公司承诺三年加价回

购， 这在中国艺术品市场还属首

例，馆内展出的 ５０ 幅宣家鑫书法

作品在两小时内被一抢而空，全

新成立的华宝楼艺术馆一炮打

响，在取得骄人成绩的同时，也给

了华宝楼以文兴市、以文兴商，主

打文化产业牌极大的信心。

曹文仲书法展

进入 ３ 月，

艺术品在经历了春节投资热后，

稍有回落。 尽管艺术品投资处于

低潮期， 华宝楼艺术馆仍积极与

艺术家合作，在 ３ 月 ２２ 日推出了

上海市书法家协会会员， 上海炎

黄研究会会员， 上海楹联学会书

法委员会副主席曹文仲老先生书

法展， 此次书法展吸引了大批书

法爱好者前来华宝楼艺术馆欣赏

曹文仲老先生书法精品， 延续了

华宝楼艺术馆在宣家鑫书法展后

旺盛的人气。

宜兴紫砂茶壶展

继成功举

办两次书法展后， 华宝楼艺术馆

开拓思路， 探索多元化艺术品展

览道路，４ 月份，恰逢商城中心广

场举办茶文化节， 华宝楼抓住机

遇， 与宜兴的紫砂茶壶收藏家合

作，推出了宜兴紫砂茶壶展，此次

茶壶展展出的件件都是精品，价

格从一万到二十万不等， 在茶文

化节期间吸引了大批爱茶人士前

来参观，取得了不俗的销售业绩，

增加了公司探索其他艺术品市场

的信心。

陶艺、书画艺术精品展

于 ５

月 １日揭开帷幕的首届豫园艺术

庙会， 承办方之一的豫园华宝楼

围绕“陶艺非凡、扇行天下”主题，

盛邀沪、 赣二地众多艺术大师共

同参与，此次陶艺、书画艺术精品

展，保留了华宝楼固有的沪、赣二

地陶瓷， 书画艺术大师作品的同

时， 着重体现陶艺和折扇二大中

国元素的溶合， 二地艺术家以扇

型瓷板为载体， 用陶艺的形式诠

释了扇文化的内涵； 用扇文化的

内容丰富了陶瓷艺术， 创作了一

批极具艺术性和观赏性的作品：

赖德全山村小景系列、 杨秋宝红

楼梦金陵十二钗系列、 宣家鑫正

草篆隶诸体书法，以及高式熊、周

志高、刘小晴、等书法作品，款款

作品，俱入佳境。 首届庙会，可谓

大师云集，规模宏大，异彩纷呈。

传统文化、全新演绎

华宝楼艺术馆展望篇

华宝楼艺术馆自开馆 ３ 个多

月来，在“以文兴商、以文兴市”的

指导思想下，大胆创新、积极探索

运营新模式， 已成功地举办了四

次文化艺术展览， 在提升公司效

益的同时， 更是将华宝楼的品牌

知名度、 品牌价值提到了一个新

的高度。

但是， 华宝楼艺术馆前面还

有很长的路要走， 如何走好文化

产业道路？ 如何确立艺术品交易

中介龙头地位？ 是华宝人始终需

要面对的一个考题。 在传统文化

领域进行创新， 将传统文化进行

全新演绎， 使华宝楼艺术馆在艺

术品运营中始终流淌新鲜血液。

近期， 华宝楼艺术馆正在筹划

“梅、兰、竹、菊”四君子紫砂茶壶

展，此展将只展出 ９ 套 ３６把限量

茶壶，“梅、兰、竹、菊”各 ９ 把，茶

壶将全部选用上等紫砂， 由制壶

大师曹婉芬亲自制作（制作费每

把高达 １２ 万元）， 壶身由中国工

艺美术大师， 景德镇市陶瓷研究

所所长赖德全作画， 由上海市书

法家协会主席周志高题字， 再邀

请一位茶壶雕刻大师雕刻， 四位

大师共同铸就 ９套茶壶。“这将是

我在华宝楼最大的杰作！”工艺品

公司业务总监沈敏伟如是说。

我们有理由相信， 工艺品公

司在以总经理孙锦坤为核心的团

队带领下，必将走向辉煌！


