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4 月 10 日至 4 月 14 日 ，

2011 年老庙黄金春季订货会在

深圳成功举办。据统计，参加本次

订货会的客户达 400 余家， 参加

人员近 1000 人，黄铂金的累积销

售超过 2吨，市场反应火爆。

本次会展期间， 老庙黄金

2011 广告新片发布会隆重举行。

老庙黄金携手凤凰卫视美女主

播沈星在深圳福田香格里拉酒

店揭开新一季广告和新设计作

品的神秘面纱，引起了加盟商及

各界媒体的争相关注。 豫园商城

总裁梅红健，比利时八心八箭生
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stock 及诸多珠宝行业专家、全国

20 多家电视媒体和老庙黄金近

1000 名加盟商参加了此次盛宴。

此次活动由上海东方电视

台知名主持人高原掌麦，以“美

女私房菜”而走红演艺圈的氧气

美女沈星以老庙黄金特邀设计

师身份闪亮登场，带来了充溢着

浓郁个人色彩与知性气质的全

新金饰设计“

囍

”系列，更在老

庙新一季广告中担纲主角，演绎

在老庙饰品映衬下秀外慧中、绽

放异彩的幸福小女人。 一场以

“星绽放” 命名的老庙黄金春夏

精品发布秀以崭新的形象融汇

中西之美，向现场近千名观众展

示新一轮的奢华风尚。

一句“老庙黄金给您带来好

运气” 风靡全国，而发布的新一

季老庙黄金广告，则为这份好运

点缀了兰心蕙质的幸福所在。 全

新一季的老庙金饰突破黄金作

为身份地位象征的传统形象，赋

予金饰表达自我的内涵，让金饰

成为都会女性诠释幸福、释放心

灵的一抹亮色。 老庙黄金拟通过

凤凰卫视的平台，借助沈星知性

优雅的形象，对国际首饰文化进

行更深层次的挖掘和更高层次

的宣传，从而进一步提升老庙黄

金在本土珠宝品牌圈内的影响

力，也为进军国际化市场打下了

坚实基础。

主持过娱乐、美食、访谈等

多个类型节目的沈星再现“多面

手”风范，在广告片中以居家休

闲服、抹胸小礼服、OL 时尚装等

不同造型登场，简单优雅的素色

装扮、 时尚清爽的裸妆造型，在

老庙多款全新金饰万千风情的

映衬之下，演绎了清新自得的新

一代都会时尚女性。 在其眉目流

转、轻舞飞扬间，一份都会女性

全新时代的幸福观传递给了每

一位观者———“拥有老庙黄金，

要多幸福，有多幸福。 ”这位从古

都北京成功跃入潮都香港的知

性美女，以她的敏锐嗅觉与灵动

笔触为上海孕育的国货经典拂

去岁月浮尘，把老庙金饰的传统

韵味融入时尚的写意美感，在国

际风尚舞台上，发表着老庙黄金

“美是中国的，也是世界的”的时

尚宣言。

作为曾推出两本畅销作品

的美女作家，沈星的首饰设计处

女作也有着一个颇具文化韵味

的名字———双喜，“双喜之形是

中国传统的特色符号，代表着喜

庆，承载着吉祥，我希望将这种

形之美、意之美运用到首饰的设

计中。 ” 沈星娓娓道来她的首饰

设计理念，“希望我设计的饰品，

能诠释出一种华夏风情的喜悦、

一份柔美气质的典雅、一段老庙

黄金这个经典品牌与当下都会

女性所特有的跨越文化、 时空、

潮流的唯美意蕴。 ”

在订货会拉开序幕之前，老

庙黄金就早作筹划，精心准备饰

品展示、会务安排、货源配备、市

场调研、 品牌宣传等各项工作，

积极为广大客户提供真挚、优质

服务， 确保了订货会的成功举

办。

跨界携手“星”绽放 圆满收官耀鹏城

2011 老庙黄金春季订货会市场反应火爆

4 月 8 日， 亚一春季订货会

在象征着上海百年沧桑的上海大

厦如期举办。

本次订货会立足于经典，着

眼于时尚， 从所推产品到会务安

排再到场地设计与布置， 呈现了

亚一融合了上海活力的时尚品牌

形象，传递着“金春亚一，缘誉经

典” 这一主题， 表达了亚一打造

“中国第一婚庆珠宝首饰品牌”的

信心与决心。本次订货会，亚一在

国际金价屡创新高的市场背景

下，完成了同比翻番的不俗业绩。

订货会间隙，亚一邀请部分客

户代表进行了一次座谈会，向他们

介绍了公司《五年发展规划》中关

于区域品牌宣传、媒体投放、提升

客户服务、统一品牌形象等战略规

划的详细内容。到会客户切实感受

到亚一在产品创新、 完善服务、提

升品牌理念等方面所作的努力，均

表示对亚一品牌的发展充满信心。

绝大多数客户对于亚一的加盟商

服务工作表示满意，认为亚一正处

于品牌发展的高速发展期，定将取

得更大的进步。 同时，不少客户听

完介绍后纷纷畅言， 积极提问，并

对亚一的产品设计、 宣传理念、广

告力度、品牌维护、区域保护措施

等方面的工作提出要求，为亚一制

定更为详实的发展计划提供了宝

贵意见。

亚一打造“中国第一婚庆珠宝首饰品牌”

2011新春订货会销量同比翻番

□

李丽慧

□

陆昉琦 邱艳红

日前，一场颇具民族特色的中

式婚礼在绿波廊激情上演，尽情展

示了传统文化与时尚潮流的交相

辉映。

随着四名轿夫的一声吆喝，一

顶披红挂彩的大红花轿从豫园九曲

桥上缓缓进入了人们的视野。瞬间，

从九曲桥到绿波廊酒楼， 一路聚集

了众多观看的中外游客， 闪光灯更

是此起彼伏。 当大红花轿停在了绿

波廊门口时， 身穿中式礼服的新郎

已早早等侯在酒楼门前。轻踢轿门，

掀开轿帘，抱出新娘，新郎的动作一

气呵成，幸福感溢于言表。在豫园游

玩的许多中外游客被这场浪漫独特

的婚礼所吸引， 纷纷拿起手中的相

机、手机，将这动人瞬间定格。其实，

这只是婚礼的前奏，在绿波廊一楼，

一场相当给力、 相当有创意的中式

婚礼缓缓拉开了帷幕。

与以往举办的中式婚礼所不

同的是此次婚礼的环境布置和装

饰既保留了传统古典风韵，又融入

了现代文化元素。 这场以“新中国

风”为主题的婚礼让所有宾客感到

耳目一新。此次婚礼在传统中式婚

宴的基础上有所创新，除了切婚礼

蛋糕、交换戒指、夫妻对拜等环节，

还特地增加了新郎吟诗（赋诗）环

节，新娘坐在其后边饮茶边欣赏诗

歌，真可谓是好茶易得，知音难求。

新人以茶会诗，情意更浓。

在整个婚礼过程中，新人还与

台下参加婚宴的宾客进行了互动，

六名应邀上台的宾客与新人一同

完成了茶道表演，并向在座宾客致

谢，将整场婚礼的气氛引向高潮。

邂逅一场“新中国风”婚典

绿波廊倾情演绎中式婚礼

□

屠民贤

豫园商城排名全国重点商业零售企业销售第一

本报讯（罗洪叶） 在日前由中国商业联合会、中华全国商业信

息中心于北京发布的“

2010

年度（第十九届）中国市场商品销售统

计结果新闻发布会”上，豫园商城再次上榜，连续十三年获得“全国

大型零售企业（单体）销售额第一”，并被评为“

2010

年度全国冠军

之星工商企业”、“连续五年（

2006-2010

）稳居全国重点零售企业

30

强”和“

2010

年度百货店百强企业”，继续保持了多项荣誉。

与此同时 ，“老庙黄金 ” 品牌也以强劲的市场综合优势上榜

“

2010

年度全国工商领先品牌”， 并位居全国珠宝首饰市场前十大

品牌第二，进一步巩固了行业龙头企业的地位。

豫园商城获评市“标准化工作先进集体”

本报讯（行管部）

3

月

24

日下午， 由市质量技术监督局主持

的

2011

年上海市标准化工作会议在广电集团会展中心召开。 在会

议进行的表彰中， 豫园商城以商圈内外广泛分布的规范化标识系

统受到嘉奖，并作为黄浦区唯一上榜企业，与全市

52

家单位一起，

被评为“

2010

年度上海市标准化工作先进集体”，获得了新的荣誉。

老庙黄金荣列同类产品市场综合占有率第二位

本报讯（邱艳红） 日前，由中国商业联合会、中华全国商业信息中

心主办的“

2011

，消费引领中国经济发展新时代———

2010

年度

(

第十九

届

)

中国市场商品销售统计结果新闻发布会”在北京隆重召开。 根据中

华全国商业信息中心对全国

5000

余家大型零售企业

2010

年度商品

销售情况所进行的专项统计调查 ， 老庙黄金因综合市场占有率

6.13%

、市场销量份额

10.39%

，获得“

2010

年度同类产品市场综合占有

率第二位”，这也是老庙黄金继

2009

年后连续两年获此殊荣。

商城参展

2011

西安“旅交会”

本报讯（张 艳）

4

月

15-17

日，商城由市场部组队随上海旅

游局总团赴古城西安，参加了“第十七届（

2011

）中国国内旅游交易

会”。 此届“旅交会”由国家旅游局和陕西省人民政府主办，展区面

积达

4

万平方米，共设展位

1665

个，计有来自全国

31

个省、自治

区、直辖市的

1562

家旅游机构、单位参展。 其中，豫园商城与城市

规划馆、杜莎夫人蜡像馆一起，由黄浦区旅游局牵头组织和统一制

作展板，列入了以“后世博”为主题与石库门造型的上海展台，并在

短短

3

天内共接待各方观展人员近

5000

人次，发放介绍资料

2000

余份，有效宣传了企业形象，在当地市民与各参展企业中进一步扩

大了“豫园”旅游品牌的影响。

信息快车

日前，位于旧校场路的永青

假发形象店正式营业，整个形象

店以展示厅兼专卖为主，装修风

格仍然延续着三楼专卖区，以明

亮的白色为基调，欧式的灯具及

化妆镜作为点缀，而工作人员则

改变了以往的传统着装，配以英

伦服饰作为此店的工作服，也是

一种新的尝试、新的挑战。 同时

展现了永青假发的时尚之韵， 形

象店的崭新亮相，不仅做到了引

客入店的效果，还能让第一次接

触到的顾客能够更直观、更全方

位的了解百年“永青”，以提高永

青假发在行业中的知名度。

百年永青假发展崭新形象

本报讯 （高玉兰）

4 月 22

日下午，《协通》 报通讯员培训

暨“走进豫园”办报学习交流会

在凝晖阁举行。 商城党委书记

费慧林、 党群办主任范志韵与

有关办报人员与协通集团党委

副书记、副总裁陆惠明、人事宣

传部部长王鹃等相关人员及

《协通》报通讯员近 30 人，进行

了办报交流。

会上， 费书记对企业概况

作了简单介绍， 而后双方着重

就企业报的办报情况、 业务流

程、 采编制度等问题进行了学

习交流，《协通》 报通讯员也积

极提问， 双方就如何对新闻进

行深入挖掘、 如何在办报过程

中求变求新展开热烈的讨论。

本报与《协通》报举行办报学习交流会

近日，亚一金店参与淘宝

商城的活动，限量上线的 2500

件亚一黄金产品在 2 分钟内

被疯抢一空。 场面之火爆令训

练有素的网络客服瞠目结舌，

这场荡气回肠的网购，令交易

额瞬间高达 100万。 此举标志

着作为中国驰名商标和中华

老字号的亚一金店，成功开辟

新一代电子商务，从传统珠宝

销售模式向新生代网络营销

的顺利挺进。

如此火爆的线上珠宝销

售， 轰动了淘宝， 轰动了网

络， 也让其他传统珠宝品牌

望尘莫及。 据悉，此次团购是

在开始前一天进行宣传的，

消息一经传开， 迅速吸引了

全国各地数万名网友的高度

关注， 阿里旺旺上咨询者不

断，亚一客服应接不暇。 仅 1

分钟， 团出的黄金路路通便

已达到了千件，参团人数也持

续滚动，不断飙升。 2 分钟之

内 2500 件库存被一扫而空，

平均每秒销售额竟接近万元！

这近乎奇迹般的数据， 冠上

“2011 黄金第一团”的封号也

不为过。 许多网友纷纷表示：

“好心的店主， 能不能再加点

量啊？我早上 8 点就守在电脑

前了~”“你们什么时候还有

活动， 这次慢了一点没团到，

我可惜得肠子都青了！”“你们

的团购太给力了，今天抢到 3

份！ 赚翻啦！ ”“现在的金价一

直在上涨，这样才是真真正正

的聚划算啊！ ”

据悉，建立淘宝商城官方

旗舰店，是亚一金店打造全方

位网络销售模式的第一步。亚

一金店的官方微博、官方开心

网帐号、官方人人网帐号等均

已同步开通，此举将为老字号

企业进入电子商务领域开创

先河。

亚一金店进军电子商务旗开得胜

□

封硕 陈艺君

凤凰卫视女主播沈星应邀担任老庙黄金荣誉设计师

□

夏 琦

单位主业


